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Rahmet, bereket ve paylasmanin ayi olan
Ramazan’a kavusmanin huzurunu yasiyoruz.
Bu mubarek ayin kalplerimize huzur,
sofralarimiza bereket ve hayatimiza
saglik getirmesini diliyoruz.
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terek gocukluk anilarin- SOSYAL MEDYA PLATFORMLARININ ONERI SISTEMLER
dan sanat yolculuguna DUZENLEME TARTISMALARININ MERKEZINDE

uzanan sureci samimiyetle Tlrkiye'de sosyal medya diizenlemelerine
anlatiyor. Sayfa 5 iligkin ydrutdlen tartismalarda yeni ve teknik bir
baslik dne ¢ikiyor: algoritma denetimi. Sayfa 11
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Dijital Dinya Artik Nasil B, aKampanyasl
Tiketiliyor?

Dijital medya
artik yalnizca
bir iletisim araci
degil; toplu-
mun gundemini,
aligveris aligkanlikla- ] .
rini ve hatta meslek ' Sayfa 9
segimlerini belileyen . DI ITAL DUNYANIN SOSYOLO K RONTGENI
ana platform haline
gelmis durumda.
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istanbul Uskiidar’da dogan ve gocuklugu Siit-
lice Bademlik’te gegen Burak Sarimola, oyuncu-
luga hentiz 8 yasinda, tamamen icgudisel bir ka-
rarla adim atti. Televizyona ¢ikan herkesi “artist”
olarak goéren kuglik bir cocugun TRT kapisina
uzanan hayali, 1988 yapimi Caylar Sirketten
ile gergege donusti. O gunden bugine 300U
askin projede yer alan Sarimola i¢cin kamera
her zaman ilk aski oldu. Tiyatro sahnesinde
de basarili islere imza atsa da kendisini
“tiyatro kokenli” degil, bir kamera oyun
cusu olarak tanimliyor. Sayfa 3
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1 | Ankara’da agirladi. Dar- "

Bu Yolculugun Aslinda Bana Iloguglan
Yilklendigini Dusunuvorum

Ankara’da 15 yili agkin
suredir stil ve marka da-
nismanhdi yapan Sertag
Darcan, moda tutkusunu .
cocukluk yillarindan bu- |

glne tasidi. is insanlariyla
baglayan kariyerini moda
projeleri ve etkinliklerle %
buydttd; Arzu Kaprol ve
Ozlem Sdier gibi isimleri

can’a goére bir markanin
basarisi “ruhu”, dogru ile-
tisim dili ve surduarulebilir
vizyonuyla mumkun. He-

defi ise Ankara’da moda- .
yI daha glcli ve gorinlr Stil & Marka Danigmani

k||mak. Sayfa 7

Mart ay1 gokytizl bize sunu soyluyor:

Sosyal medya biytidiikce influ- - 2O ’V‘—hlzla biiyiirken ROK (Reklam Ozdenetim Kurulu), “Artik erteleme. Net ol. Hareket geg.

encer sayis! artti, rekabet sertlesti
ve bununla birlikte “sahte etkilesim

Ticaret Bakanligi Reklam Kurulu ve Hazine ve Maliye "Kisin agirhgi ¢dziliiyor. igimizde bir
'3 Bakanligi Vergi Denetim Kurulu is birligiyle tiketicinin seyler uyaniyor. Ama bu romantik bir
korunmasini ve mevzuata uyumu saglamak igin gesitli | uyanis degil; daha gok gergekle yiizles-

pazar” ortaya gikti. Sayfa 5 ] rehberler ve programlar gelistirmektedir. Sayfa 10 — me ve cesaret toplama siireci. Sayfa 12
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olmadan paylasim yapamayacagini belirtti.

Yaparmi?

Okul koridorlarinda yanki-
lanan tebesir sesinin yerini,
artik tabletlerin hafif tikirti-
lari ve etkilesimli tahtalarin
dijital 1siklari aldi.

Egitimde teknoloji devrimi,
"geldi gelecek" derken ka-
piy! kirip igeri girdi. Peki, bu
dijital misafir sinifin basko-
sesine kuruldugunda ger-
cekten 6grenmeyi kolaylas-
tiryor mu, yoksa sadece
dekoru mu degistiriyoruz?

Teknolojinin "Kullanilabi-
lirligi" Luks Degil, Gerek-
liliktir

Bir teknolojinin okulda bu-
lunmasi ile "kullanilabilir"
olmasi arasinda devasa
bir fark var. Eger bir 6gret-
men, dersin yarisini bir uy-
gulamay! agcmaya calisarak
veya donanim hatalaryla
bodusarak gegciriyorsa, o
teknoloji bir ¢6ziim degil, za-
man hirsizidir. Gergek kulla-
nim kolayhgi, teknolojinin
ogretmenin elinde bir "yuk"
degil, bir "orkestra sefi ba-
tonu" gibi durmasiyla baslar.

Dijital Yerliler ve Dijital
Gocgmenler Arasindaki
Kopri

Ogrencilerimiz "dijital yer-
li"; onlar teknolojiyle nefes
aliyorlar. Biz yetigkinler ise
bu dinyaya sonradan dahil
olan "g6é¢cmenleriz". Okul-
larda teknolojinin basarisi,
bu iki grubu ayni araylzde
bulusturabilme yetenegimi-
ze baghdir. Kullanimi zor,
arayuzl karmasik sistemler
sadece direng yaratir. Oysa
sade, sezgisel ve oyunlasti-
riimis platformlar; 6grenciyi

siradan bir alicidan, merakl
bir kasife donusturebilir.

Esas Mesele: Ara¢ mi,
Amag mi?

Sunu unutmamaliyiz: Tek-
noloji bir amac degil, bir
kaldiractir. Arsimet’in dedigi
gibi; dogru destek noktasini
bulursaniz dinyayi yerinden
oynatabilirsiniz. Egitimde bu
destek noktasi, teknolojinin
erigilebilir ve kullanici dostu
olmasidir..

Yapay zeka, 6gretmenin
yiikiinii

alip égrenciye 6zel geri bil-
dirim verebiliyorsa kolaylik-
tir.

Dijital kUtuphaneler, bir kdy
okulundaki ¢ocuga dinya-
nin en buyudk argivlerini aca-
biliyorsa devrimdir. Ancak
sadece "teknolojik goérini-
yor" diye kullanilan karma-
sik sistemler, egitimin sirtin-
daki kufedir.

insan Odakli Dijitallesme

Gelecegin okullarinda tek-
noloji, gérunmez bir kahra-
man olmali. Tipki elektrik
gibi; varhigini hissetmemeli
ama yoklugunda eksikligini
¢ekmeliyiz. Kullanimi kolay-
lastik¢a, teknoloji sinifin di-
sindaki dinyayi sinifin igine
tasiyacak ve duvarlari yika-
caktir. Ama en nihayetinde,
o teknolojiyi yonlendiren elin
vicdani ve zekasi, ekranin
parlakligindan ¢ok daha
onemlidir. CuUnkd en akilh
tahta bile, tutkulu bir égret-
menin yerini tutamaz; sade-
ce onun sesini daha uzaga
duyurur.
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KlguUk bir ev... Kimine gére kisith alan, kimine gore sicak
ve yonetilebilir bir yasam sahasi. Oysa mesele metrekare
degil; o metrekareyi nasil kullandiginiz. Kiguk ev dekoras-
yonu, aslinda bir “az ama 6z” sanatidir.

Az Egya, Cok Nefes

Klguk evlerde yapilan en buyuk hata, blylik ev mantigini
tasimaya calismaktir. Oysa kui¢lk alan ferahlik ister. Kullan-
madiginiz esyalar, “belki lazim olur” diye saklanan objeler
yasam alaninizi daraltir. Minimalist yaklagim burada kurta-
ricidir. Az esya; daha kolay temizlik, daha duzenli bir gori-
ndm ve zihinsel ferahlik demektir.

Her esyanin bir islevi olmali. Sadece guzel diye alinan ama
yer kaplayan parcalar yerine, hem estetik hem fonksiyonel
ardnler tercih edilmelidir.

Acik Renkler Alani Buyiitiir..

Klguk ev dekorasyonunda renk secimi hayati 6nem tasir.
Acik tonlar — beyaz, krem, agik gri, pastel renkler — mekani
oldugundan daha genis gosterir. Koyu renkler tamamen ya-
sak degildir; ancak vurgu duvari ya da aksesuar seviyesinde
kullaniimalidir.

Duvar, perde ve biylk mobilyalarda agik tonlari tercih et-
mek; evi daha aydinlik ve ferah gdsterecektir.

Cok Amach Mobilyalar
Hayat Kurtarir

Klguk ev demek, akilli mobilya demektir. Yatak olabilen kol-
tuklar, bazali yataklar, agilir kapanir yemek masalari, igi de-
polama alanli sehpalar... Her biri alan kazandirir.

Ozellikle stiidyo dairelerde mekanlar i¢ ice gectigi iin, do-
nastardlebilir mobilyalar yasam kalitesini ciddi sekilde artirir.

Aynalar ve Isik Mucizesi

Aynalar kuguk evlerin gizli kahramanidir. Dogru konumlan-
dinlmig biyiik bir ayna, alani iki kati gibi gosterebilir. Ozel-
likle pencere karsisina yerlestirilen aynalar, 15131 yansitarak
mekana derinlik kazandirir.

Aydinlatma da en az mobilya kadar 6énemlidir. Tek bir tavan-
dan sarkan lamba yerine; lambader, masa lambasi ve duvar
aplikleriyle katmanh bir 11k plani olugturmak, alani daha ge-
nis ve sicak gosterir.

Dikey Alanlari Degerlendirin

Zemin dar olabilir; ama duvarlar hala sizin. Tavana kadar
uzanan raf sistemleri, duvara monte dolaplar ve askili de-
polama ¢ozumleri kiiglk evlerde buyuk fark yaratir. Yatay
kalabalik yerine dikey dizen tercih edildiginde hem hareket
alani artar hem de daha toplu bir gérinim elde edilir.
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Adalet Bakani, AKIn Gilrlek:

Akin Giirlek, sosyal medyada anonim hesaplara yonelik yeni bir
diizenleme haZ|rI|g| oldugunu acikladi. Giirlek, yaptigi resmi
actklamada sosyal medya kullanicilarinin kimlik dogrulamasi

Bakan Glrlek’in kamuoyuna
yansiyan agiklamalarinda,
“Sosyal medya ile ilgili bildi-
gim kadariyla bir yasa calis-
masi var.” ifadeleri yer aldi.

Yeni dizenlemenin temel
amacinin anonim ve sahte
hesaplar Uzerinden yapilan
paylasimlarin &énline geg-
mek oldugunu vurgulayan
Gurlek, kimlik dogrulamasi-
nin zorunlu hale gelecegini
soyledi ve “Sosyal medyada
bir sahis yorum yapacaksa
ya da bir yazi yayinlayacak-
sa kesinlikle kimligi belli ola-
cak.” dedi.

Bakan Gilrlek, 0Ozellikle
sahte ve yurt disi kaynakli
hesaplara dikkat cekerek,
“Kimligi dogrulanmadan
sahte hesapla ya da yurt
disindan bir fake hesapla
bunu yapmayacak.”
ifadelerini kullandi.

Aciklamasinda hukuki so-
rumluluk boyutuna da degi-
nen Gurlek, sosyal medya
paylasimlarinin sonu¢ dogu-
racagini belirterek, “Eger bi-
rini hedef gdsteriyorsa artik
onun igin cezai sorumluluk
baslayacak.” dedi.

Dizenleme yasalasirsa
sosyal medya hesaplarin-
da kimlik dogrulama sistemi
zorunlu hale gelebilecek,
anonim veya sahte hesaplar
Uzerinden yapilan yorum ve
paylagimlar  engellenebile-
cek.

Hakaret, hedef gosterme ve
dezenformasyon igeriklerin-
de dogrudan cezai sorumlu-
luk uygulanabilecek. Henlz
taslak asamasinda oldugu
belirtilen dizenlemenin Tur-
kiye Buyuk Millet Meclisi su-
recine ne zaman gelecegi
ise netlesmis degil.

¥

Bu harika!
Cok bilgilendirici.
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UNLU OYUNCU

Oyunculuk ve Sektor

1.Sizi biraz cocuklugu-
nuza gotiirelim... Nere-
de dogdunuz, nasil bir
cocukluk gecirdiniz ve
oyuncu olmaya karar ver-
diginiz an neydi?

Nerede dogdum? Ben is-
tanbul'da dogdum. Us-
kidar'da, Zeynep Kamil
Hastanesi'nde. Ama tabii
dogdugum yer orasi. Benim
gocuklugum benim icin gok
ozel bir yer. Sitluce tarafin-
daki Bademlik'te gecti. Bir
gecekondu  mabhallesiydi.
Cok cok guzel gunlerdi.
Oyuncu olmaya nasil ka-
rar verdim? Herhalde bu
icgudusel bir seydi. Cunki
ben oyunculuga 8 yasinda
basladim. Cocuk yasta tele-
vizyonda gordugum Kisileri
oyuncu olarak hep goériyor-
dum. Ama kim olursa olsun
aile dostumuz bir imam var-
di.
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Amir Ates ilahi grubunday-
di kendisi. O da kandillerde
ilahi okumak icin televizyo-
na ciktigi icin, onu goérdi-
gimde o da benim igin ar-
tistti yani televizyona ¢ikan
herkes artistti.
Ve ona dedim ki beni gotu-
rir misun? TRT'ye goturda.
Ondan sonra TRT dedi ki
burada yarigsmalara ciksin,
seyirci olarak hevesini alsin
dedi. Ben dedim ki “olmaz.”
O zaman bir ajansa gitsin
dedi. O zamanlar tek ajans
vardi. Hem figrasyon hem
normal basrol, ana kast
yollayan bir ajans. Gdzde
Ajans diye.
Ben dedim ajansa gidece-
gim. Yas 8 ama ego tavan.
Neyse velhasilikelam bir
hafta sonra bir gérisme ¢ik-
ti bana. Ylzlerce gcocuk, de-
neme ¢ekimi vesaire. Oyna-
dim ne yaptim bilmiyorum.
icglidiusel bir hareket, Allah
vergisi herhalde bir durum.
5 Ve segcildim bir basrol fil-
me: “Caylar Sirketten”
adinda 1988 yapimi bir
 filme. Bu sekilde basladi
kariyer ve 38 sene oldu
iste.

2.Tiyatro kdkenli bir oyun-
cusunuz. Bugiin oyun-
culuga baslamak isteyen
genglere hala “once tiyat-

ro” der misiniz? Neden?
Aslina bakilirsa boyle bili-
niyor ama degil. Ben sine-
mayla basladim, kameray-
la basladim ve her zaman
kameray! daha ¢ok sevdim.
Kamera &6ndnde olmayi
daha c¢ok sevdim. Tiyatro
yaptim, hakhsiniz. Hala da
yapmaktayim. “Circir Bo-
cekleri, itler ve Biz” diye
bir oyunumuz var. Cok da
glzel bir oyun. Tiyatroyu
¢ok seviyorum ama tiyatro
kokenli degilim. Tiyatro as-
linda benim ikinci kismim.
Ben aslinda bir kamera
oyuncusuyum. Valla bu
tamamen sec¢im; insan-
larin hangisini daha ¢ok
sevdigiyle alakali bir sey.
Mutlaka tiyatro yapin de-
mem. Kameranin 6nune
gecin de demem. Bunu

gergekten seviyor

olmalari lazim,

askla yapma-

lari lazim.

-

INFLUENCER GAZETESI

3.Bugiine kadar bir¢ok ka-
rakter canlandirdiniz. Sizi
oyunculuk anlaminda en
cok zorlayan rol hangisiy-
di?

Evet gercekten yani 300'U
askin herhalde projem var.
Bunlardan beni en ¢ok zorla-
yan — zorlamak demeyelim
de — daha cok igine girdigim
bir “SavascI” dizisi vardi bel-
ki bilirsiniz. Orada Temo diye
bir kotl karakter oynamistim.
Ve cift kisilikli, sizofren birgcok
katmanini da ben kendim
kattim role. O roliin o kadar
¢ok icine girmistim ki ger-
cekten o olarak yasayarak
oynamistim. Karakter bittik-
ten sonra, dizi bittikten sonra
benim karakterden c¢ikmam
sanirim U¢ ayimi aldi. O be-
nim icin agikg¢asi biraz daha
zorlayici bir seydi.

Evet bunu yapmayi ¢ok sevi-
yorum ama her karaktere de
o kadar girmemek gerekiyor
sanirim. Birazcik psikolojik
olarak tehlikeli bir sey oldu-
gunu dusundyorum.

4.2000’li yillarin basindan
beri sektoriin igindesiniz.
O doénemki televizyon diin-
yasi ile buglinkii sektor
arasinda en biiyiik fark siz-
ce ne?

Ben 1988'den beri sektorin
icindeyim.

Aslinda Yesilcam’'dan gel-
meyeyim demeyeyim; Yesil-
cam'in son iki senesine de
yetismis bir oyuncuyum. ki
tane de Yesilcam filmim var.

Ama evet, 2000'li yillar be-
nim gencligime denk geliyor.
Oralari daha net, daha iyi
hatirhlyorum. Daha hakimim
acikcasli. Evet cok sey degis-
ti. Yani bir kere zaten 2000'li
yillarda bu kadar ¢ok oyuncu
olmak isteyen kisi yoktu. Bel-
li kisilerdik piyasada. Bu ise
bas koymus, bu igin arkasin-
dan giden.

O yuzden daha adaletli bir
sistem vardi. Gergekten bu
isi isteyen insanlara roller ve-
riliyordu. Ama simdi o kadar
cok heveslisi oldu ki, Gnltlik
ve populerlikle birlikte herkes
oyuncu, herkes “oyuncuyum”
diyor. Birazcik degeri dustu
gibi. Sosyal medya vesaire
de devreye girdi. Otomatik-
man alternatif gcogaldi.
Alternatif c¢ogalinca iyi ve
kétl arasindaki ayrim Un-
[G-Unstz ayrimina kaydi.
Bu gergekten rahatsiz edici.
Cok hakkaniyetle ilerledigini
disinmuyorum su andaki

piyasamizin. Ciddi bir de-
gisim var. Tabii ki kalite gok
artti ama isleyiste hala biraz
amatorlik oldugunu disind-
yorum.

5.Dijital platformlarin (in-
ternet dizileri ve platform
yapimlari) oyunculara
daha fazla ozgurlik sag-
ladigini digiiniyor musu-
nuz?

Dijital platformlar evet hep
benim istedigim bir seydi.
Mecra genislesin, daha 6z-
glr olsun.

www.influencergazetesi.com

problem: yeni olmalari. Cln-
kU piyasa surekli goz 6nunde
olan tipleri tercih ediyor. Yeni
oldugu zaman sanki amator-
mus gibi bir algi var.

Halbuki yeni demek altya-
pisina bakmak demek, geli-
simine bakmak demek. Yil-
lardir piyasada olandan ¢ok
daha iyi olabilir.

Bir kere kafasi cok daha
fresh, ¢cok daha agik.

Ama bizim piyasamizda
“favoriye oynamak” diye bir
sey var.

Ama birazcik bu konuda da
elestirilerim var.

Yurt disinda dijital platform-
larda oynayan oyuncular,
TV'de oynayan oyuncular ve
sinemada oynayan oyuncu-
lar biraz daha ayri. Her kis-
min belli bir oyuncusu var.
Ama bizde maalesef dijitalde
de oynayan ayni, televizyon-
da da oynayan ayni, sinema-
da da oynayan ayni.

Bu sekilde oldugunda diji-
tallesme sektorel genigle-
me anlamina gelmedigi igin
bircok oyuncunun c¢ok fazla
isine yaramadi. Evet daha
6zgur bir alan ama ben daha
¢ok basinda oldugumuzu
dusuntyorum bu dijital pro-
jelerin.

Cunku dijital projelerde daha
yaratici, daha 6zgur olma-
miz gerekiyor. Normal tele-
vizyonda yapacagimiz bir
projeyi dijitalde yapiyorsak
o0 zaman dijitalin ne anlami
var?

Dijitalin biraz daha genglerin
ya da “no-name” oyuncularin
onlnl agan bir yer olmasi
gerektigini dustnuyorum.

6.Yeni oyuncularin sektore
girerken yasadigi en biu-
yuk problem sizce nedir?

Yeni oyuncularin sektore gi-
rerken yasadigi en buylk

O ylzden yeni oyunculara
cok fazla sans verilmiyor.
Yapimcilar tedirgin oluyor.
“‘Ben para yatiracagim, ya
tutmazsa?” diyorlar.

Ama onlara bir sans vermek
gerekiyor. Yeni yuzlerin 6nu-
nd agmak gerekiyor. Egitimli,
donanimli olmasi gerekiyor
clinkl rekabet cok fazla.

7.Cast ajanslarinin sistemi
sizce adil mi? Oyuncu se-
cimlerinde yetenek mi, go-
rinirliik mi daha etkili?
“Tanidik” faktorii gercek-
ten var mi?

Ben acikgas! adil oldugunu
distinmuyorum bu sistemin.
isim vermeyecegim tabii ki
ama hangi sirket hangi me-
najerden oyuncu aliyor ¢cok
belli.

Bir sirket 4-5 menajerlik di-
sinda baska menajerlikten
oyuncu almiyor. Bunun adi
tekellesme degil de nedir?
O kastin komple piyasaya
acllmasi gerekiyor. Role uy-
gun olan tum oyuncularin
audisyon verebilmesi gere-
kiyor. Hak edenin kazanmasi
gerekiyor.

Bu sistem duzelmedikce —
bunun adi bence oyuncu
sendikasidir — oyuncu sen-
dikasi aktif olmadikca bu sis-
tem duzelmez. O yuzden su
anda sistemde bir problem
var.

8.Giiniimiizde Instagram
ve sosyal medya oyuncu-
lukta ne kadar belirleyici?
Takipgi sayisi gercekten
avantaj sagliyor mu?

Takipgi sayisi avantaj sagla-
miyor bence. Clnku takipgi-
nin sahte olabildigini herkes
biliyor. Hatta artik takipci de-
gil, yurtdigi satisi 6nemli.

Cunkl asil mesele Tirkiye
icinde para kazanmak degil,
diziyi yurtdisina satmak. O
yuzden yurtdigl satisi olan
oyuncular tercih ediliyor.

Ama sosyal medyanin c¢ok
onemli oldugunu dusiniyo-
rum. Kendinizi burada iste-
diginiz gibi go6sterebilirsiniz.
Yetenegdinizi paylasabilirsi-
niz. Cok kaliteli icerikler de
var, ¢ok iyi influencerlar var.
Sosyal medya oyunculuga
ciddi bir guc kazandiriyor.
Dogru kullaniimasi gereki-
yor.

9.Bugiiniin oyunculugu
ile sizin basgladiginiz d6-
nem arasinda meslegin
sayginligi veya zorluklari
acisindan bir degisim go-
rilyor musunuz?

Eskiden daha parmakla gés-
terilirdik. Simdi her otobuse,
her miniblise bes oyuncu
dusuyor neredeyse. Bir yere
gidiyorum, calisan “ben de
oyuncuyum” diyor.

Artik biraz sayginhdi azaldi
gibi geliyor bana. Belki de
benim kuruntumdur ama es-
kiden daha kolaydi ¢linkl az
Kisiydik.

Simdi milyonlarca kigi oyun-
cu olmak istiyor. Bu ylzden
genclerin isi ¢ok zor. Do-
landiriimasinlar diye sosyal
medyada videolar c¢ekiyo-
rum, arkalarinda duruyorum.

10, 20 yiIl onceki Burak
Sarimola ile bugiin karsi-
lagsaniz, ona ne sdylemek
isterdiniz?

Derdim ki:

Kardesim bak, 20 sene son-
ra bu piyasa su an tahmin
edemeyecedin kadar karma-
karisik olacak. Ne olur ken-
dini ¢ok iyi donat. Kendini
ileriki yillara hazirla. Birgok
Ozellik kat kendine.

Cunki 20 sene sonra ger-
cekten bu meslek aslanin
agzinda olacak. Para ka-
zanmak 6zellikle bu meslek-
ten. O yuzden ¢ok siki calis.
Gece hayatini birak, kendini
koru. Tertemiz gel.

Roportaji Yapan: Reha Gokce
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4 kurduéu 6sifir2 dernegiyle ™

binlerce kisinin yaralarim sardl s == _
TR . Enbaba Muhabir

Kimi annesini, kimi babasini, kimi ~ WhatsApp’tan gdénderdigi sesli
Neyi mi yaptim? esini, kimi evladini topraga verdi. MERETEERERI]R

Guzel insanlarla iyilik yaptim... Ne yazarsaniz yazin, bu acinin
Yazima baslamadan dnce sade- tarifi yok...

ce bir dakika empati yapmanizi

istiyorum. Bir sabah kalktiginizda  Mumtaz Gévce depremde esi
sevdiginiz kimsenin yaninda olma- Sena ile kizlar Ece ve Eylul'u
digini dasunun... kaybetti.

6 Subat 2023 sabahini... O kara

geceyi... Binlerce insan yasadi bu  Turkiye onu, 9 yasindaki kizi
aclyl. EyliI'dn enkaz altindan babasina  Peki baba Mumtaz Gévce ne

e e

Bir haftadir Hatay’daydim... yapt1? Acisini iyilige dénasturdd. cuklarin intiyaclarini karsilamaya
Kurdugu 6sifir2 Cocuk Haklari ve  calistik, sinif boyadik, iki okulun
Afetle Miicadele Dernegi iki yilda temellerini attik.

O mesaijlari, ailesinin cenazelerine buyUk bir iyilik hareketine donus- Unutamayacagim dolu dolu bir
ulastiktan gunler sonra enkazda tl. Sadece gonullulerden olugan hafta yasadim. Hala guzel insan-
bulunan telefonda goérebildi. dernegin bugln 18 ilde temsilcileri  larin var oldugunu hatirlattiginiz
Eylil'iin vedasl, enkaz altinda var. icin tesekklrler Mimtaz Gdvce,
yardim bekleyen binlerce insanin Ben de Hatay’'da bu gtizel insan- tesekkdrler 6sifir2 ailesi...
duygularina terciman oldu. larla bir hafta gecirdim. Artik ben de bir 6sifir2
Konteyner kentlerde Ramazan gonullistuyam...

oncesi gida kolileri dagittik, ¢o- lyilikle kahn...

Pilates’te Nefes: Hareketin
Goriinmeyen Giicil

Pilates cogu zaman digari- acar. Nefes tutuldugunda be- fese odaklanmak, zihni ana Sonug olarak pilates, nefes
dan bakildiginda yalnizca den sertlesir; nefes aktiginda getirir. Hareketle uyumlanan  olmadan eksik kalir. Gug,

kontrolli hareketlerden ise hareket akis kazanir. nefes; stresi azaltir, konsant- esneklik ve denge;

ibaret gibi gértinir. Oysa isin
kalbinde, gozle gorilmeyen
ama bedeni bastan sona
ydneten ¢ok guclu bir unsur
vardir: nefes. Pilates’te ne-
fes, harekete eslik eden bir
detay degil; hareketin ken-
disini mimkuan kilan temel
yapi tasidir.

Dogru nefes, bedeni yalniz-
ca oksijenle bulusturmaz.
Ayni zamanda kaslarin ne
zaman c¢alisacagini, ne za-
man gevseyecegini ogretir.
Pilates’te kullandigimiz
diyafram nefesi; omurgayi
destekler, merkez bdlgeyi

. (core) aktive eder ve bede-

ne guvenli bir hareket alani

Joseph Pilates’in “Nefes
almiyorsaniz, yasiyor sa-
yilmazsiniz” s6zu bosuna
degildir. Pilates sisteminde
nefes, 6zellikle transversus
abdominis gibi derin stabili-
zator kaslarin dogru sekilde
devreye girmesini saglar. Bu
da bel ve sirt saghgini korur,
sakatlanma riskini azaltir.
Kisacasi; dogru nefes, glgla
ama aynl zamanda saglkh
bir bedenin anahtaridir.

Nefes ayni zamanda zihinsel
bir képradar. Gunlik haya-
tin kosusturmasi icinde fark
etmeden ylzeysel nefes
alinz. Pilates sirasinda ne-

rasyonu artirir ve bedeni
oldugu haliyle kabul
etmeyi dgretir. Bu yuz-
den pilates sadece
kaslari degil, zihni de
yeniden hizalar.

Birgok kisi egzersizde
zorlandiginda nefesini
Birgok kisi egzersizde
zorlandiginda nefesini
tutar. Oysa tam da zor-
landigimiz anlarda ne-
fes almak gerekir. Pila-
tes’te her nefes, bedene
‘buradayim, givendeyim”
mesaji verir. Hareket ne
kadar kontrollliyse, nefes
de o kadar bilingli-

dir.

nefesle anlam
kazanir. Ma-
tin Gzerinde
yapilan her
. hareket,
dogru nefesle
birlestiginde
bedeni sadece
sekillendirmez,
_ona sayg! duy-
. mayi da 6g-
%, retir. Clnkd
% pilates’te
3 gercek
gug,
nefesle
baslar.
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[aKIpcl, Bedeni ve Yorum
SATIN ALMA GERCEGI

Sosyal Medyada Gorunen Populerlik Nasil Olusturuluyor?

Sosyal medya blyudikge influencer
sayisi artti, rekabet sertlesti ve bu-
nunla birlikte “sahte etkilesim pazar”
ortaya ¢iktl. Arastirmalara gore influen-
cerlarin en az %30’unun farkh dizey-
lerde sahte etkilesim kullandigi tahmin
ediliyor. Bu durum artik yalnizca takipgi
satin almakla sinirli degil; profesyonel
sekilde begeni, yorum, izlenme ve hat-
ta kaydetme (save) satin alma yontem-
leri de kullanihyor.

Sahte Etkilesim Tirleri

Sosyal medyada hile dért temel yon-
temle yapiliyor.

ik yontem takipgi satin alma. Bot
hesaplar ya da gercek ancak pasif
kullanicilar Gzerinden sayi yukseltiliyor.
Bu hesaplar paylagim yapmiyor, mesaj
atmiyor, story izlemiyor. Bu nedenle
takipgi sayisi ylksek olsa da etkilesim
orani dusik kaliyor.

ikinci ydntem begeni satin alma.
Gonderi paylasildiktan sonra ilk 10-20
dakika icinde bot aglari begeni gon-
deriyor ve algoritma igerigi populer
olarak algiliyor. Yeni agilmis hesaplarin
ilk gonderilerinin bile binlerce begeni
almasinin nedeni gcogu zaman bu yon-
tem oluyor.

Uglincii yéntem yorum satin alma, yani
comment botlari. Bu yontemi anlamak
daha zor. Satin alinan yorumlar ge-
nellikle kisa, genel ve icerikle ilgisiz
oluyor. “Nice post”, “Amazing”, “ gibi
ifadeler buna 6rnek. Gergek takipgci
icerik hakkinda konusgur; bot yorumlar
ise ylzeyseldir.

Dorduncu ve en karmasik yontem
etkilesim gruplandir. “Comment pod”
olarak bilinen bu sistemde 50-200
influencer birbirlerinin

Profesyoneller Sahte Etkilesimi Na-
sil Anliyor?

Markalar ve ajanslar
artik yalnizca profil
g6rinimuine bakmi-
yor, 7’.3'(//,'0?/'36)//&‘/,4/1‘/39/
hesaplari de- 74

netimden 4+77%,;57GZ7}’
gegiriyor.
=]0]

de-

111, 11] s

& Instagram Takipei Analizi

Pt O Q vy

netimde en kritik kriter etkilesim orani.

Begeni, yorum, kaydetme ve paylasim
toplaminin takipgi sayisina bélinme-
siyle hesaplanan “engagement rate”,
gergek

performansi gosteriyor.

Takipg¢i sayisi kolay manipile edilebi-
lirken, etkilesim oranini strekli sahte
go6stermek daha zor. Ornegin 500 bin
takipgili bir hesabin %0.8 etkilesim ora-
nina sahip olmasi suphe yaratabiliyor.
Story izlenme analizi de énemli bir
Olcut. Botlar story izlemedigi igin disik
izlenme sayisi sahte kitle ihtimalini
artiniyor. Ayrica takipgi artig grafigi
inceleniyor; dogal biylime yavas ve
dalgaliyken, satin alinmis buylime ge-
nellikle bir gecede binlerce artis seklin-
de goriluyor.

Takipgi profil analizi de yapiliyor. Profil
fotografl olmayan, paylasimi bulunma-
yan ve rastgele kullanici adina sahip
hesaplar genellikle bot ya da pasif
kullanici olarak degerlendiriliyor. Yorum
kalitesi de bir diger goésterge; gercek
yorumlar soru sorar ve konusma basla-
tir, sahte yorumlar ise tek kelime veya
emojiyle sinirli kalir.

Son olarak erisim ve izlenme tutarsiz-
hdina bakiliyor. Cok takipciye ragmen
dusuk izlenme ve etkilesim orani
genellikle sahte veya pasif kitle goster-
gesi olarak kabul ediliyor.

Neden Yapiliyor?

Temel neden algoritma. Platformlar
populer gériinen hesaplari daha fazla
kisiye gosteriyor. Bu nedenle bazi
kullanicilar daha fazla reklam almak,
daha buyuk goérinmek ve markalarin
dikkatini cekmek icin sahte biylime
yontemlerine basvuruyor.

Riskler

Platformlar sahte etkilesimi
) tespit ettiginde hesaplarin eri-
/'~ simi disUrulebiliyor. Bu durum
kesfete cilkamama, reklam
alamama ve glven kaybi gibi
sonuglar dogurabiliyor.

)

Sonug

2026 itibariyla sosyal medyada ta-

kipci sayisi tek basina glvenilir bir

Olcu degil. Markalar artik gergcek

izleyiciye, gercek yoruma ve ger-
cek etkilesime bakiyor. Kalabalik
gOrinen bir hesap etkili olmayabilir;
ancak daha kiguk bir hesap gercek

ve sadik bir kitleye sahip olabilir.

Sosyal medyada popdilerlik satin ali-
nabiliyor
olabilir, fakat gliven satin alinamiyor.

UNLU MUZISYEN

Sazinizi elinize aldiginiz-
da ya da o i¢li turkuleri
soylemeye basladiginiz-
da, zihninizde canlanan
ilk manzara ne oluyor?
Bizi cocuklugunuzun o
hatirasina gotiirir miisi-
nuz?

Dedemin elimden tutup beni
dolastirdigi ve bana tirkuler
soylettigi o anlar canlanir
hatiralarimda. Mlzige dair
ilk adimlarim o sicak temas-
la baglar.

"Turkiler toplumun
hafizasidir" derler. Sizin
hafizanizda en derin izi
birakan, "bu tiirkii beni
anlatiyor" dediginiz o 6zel
eser hangisi?

Babamin vefati ddbneminde
"Ruhumda SizI" eserini kes-
fetmem ve o an yasadigim
aclyi birebir anlatmasi, bu
eseri benim igin ¢ok 6zel bir
yere koyar.

Geleneksel miizigi mo-
dern bir dokunusla ama
ruhunu bozmadan icra
ediyorsunuz. Bu dengeyi
korurken "ah bir yanhs
yaparsam" korkusu yasi-
yor muydunuz?

www.influencergazetesi.com
UZIGIN

oklerme Yolculuk

Tiirk halk miiziginin sevilen yorumcularindan sanatgi,

\ miizigi hayatin ve hatiralarin bir pargasi olarak gérdii-
' guni belirterek ¢cocukluk anilarindan sanat yolculugu-

dir. Manay: takip ettigim
ve 6zune sadik kaldigim

icin agikcasi boyle bir

endise tagimiyorum.

SAMIMIYET VE
HAYATIN iGINDEN

Sizi dinleyenler sesi-

nizde hep bir "huzur"
ve "memleket hasreti"
buluyor. Peki, Ender Balkir
kendi iginde en gok neyin
hasretini ¢cekiyor?
En ¢cok babamin ve zaman-
siz kaybettigim dostlarimin
hasretini ¢gekiyorum.

Sahne isiklar kapandigin-
da, alkiglar dindiginde evi-
nize dondiiginiizde nasil
bir Ender var?

Eger istanbul’daysam
hemen evime doner ve tim
vaktimi aileme ayiririm.
Benim en huzurlu limanim
orasidir.

Sizi hig tanimayan birine
kendinizi G¢ kelimeyle anla-
tacak olsaniz, bu kelimeler
ne olurdu?

insan kalmaya calisan, isini
layikiyla yapmaya gayret
eden ve dogal.

SANAT VE GELECEK

Dizi muzikleriyle tiirkiile-
ri genc kusaga yeniden
sevdirdiniz. Genglerin
turkiilerle kurdugu bu
yeni képriyi nasil deger-
lendiriyorsunuz?

Tarkaler her débnemde
Anadolu insaninin hayati-
na dokunmustur; acilar ve
mutluluklar Gzerine yakil-
mistir. MUhim olan dogru
anlatmaktir.

. ha uzanan siireci samimiyetle anlatiyor.
. Benim icin aslolan mana-

Eger dogru anlayip dogru
anlatabilirseniz, tiurkuleri her
yasa sevdirebilirsiniz. Bu
benim degil, tirkdlerin kendi
gucudar.

Sanat yolculugunuzda
"iyi ki yapmigsim" dedi-
giniz en biyiik déoniim
noktasi neydi?

Matematik 6gretmenligini
birakip tamamen muazige
yonelme kararim. Kurulu

bir dizeni ve garantili bir
meslegi birakip belirsiz bir
yola ¢cikmak ¢ok zordu. Ama
0 gun o cesareti gosterme-
seydim, bugiin ruhum eksik
kalird1.

Eger bir giin miizige

ara vermeniz gerekseydi,
hayatinizi neyle doldurur-
dunuz?

Kesinlikle toprakla ugrasir-
dim. Dogaya ve topraga
dokunmak beni rehabilite
ediyor. Bir kdyde, kuglk bir
bahce ve birka¢ agacla, top-
rakla hemhal olurdum.

KISA KISA

En ¢ok huzunlendiginiz
tirkt: Ruhumda Sizi

Sizi en ¢ok ne guldurdr:
Ogullarim :)

En sevdiginiz yére mutfagi:
Gaziantep

Basucunuzdan ayirmadigi-
niz o kitap: O Agacin Egitimi

Roportaji Yapan:
Tuba Ozge Yazici
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SOSYAI. MEDYADA YENi DONEM
TARTISMASI DERINLESIYOR

www.influencergazetesi.com

Erisim Engelleme ve Seffaflik Ra-
poru Glindemde

Tlrkiye’de sosyal medyaya yodnelik
planlanan yeni dizenlemeler ka-
muoyunda tartisilmaya devam edi-
yor. Kimlik dogrulama ve ¢ocuklara
yonelik yas sinirlamasi bagliklari-
nin yani sira iki 6nemli konu one ¢I-
kiyor: erisim engelleme streglerinin
hizlandiriimasi ve platformlara du-
zenli seffaflik raporu yukimlulagua
getirilmesi.

Henlz resmi bir yasa teklifi payla-
silmis degil. Ancak dijital icerik de-
netimine iligkin yeni bir hukuki ¢er-
cevenin hazirlandigi ifade ediliyor.

Erisim Engellemede Hizli Mudahale

Mevcut sistemde erisim engelleme
kararlari gogunlukla mahkeme ka-
rariyla uygulaniyor. Sosyal medya-
da igeriklerin ¢cok hizli yayillmasi ne-
deniyle mudahalelerin gecikebildigi
degerlendiriliyor. Bu nedenle belirli
icerik kategorileri igin daha hizli bir
tedbir mekanizmasi olusturulmasi
gundemde.

Kapsama girebileceqgi
icerikler arasinda:

konusulan

Kamu dizenini bozma riski tagidigi
iddia edilen paylagimlar

Nefret sdylemi iceren icerikler

Teror propagandasi niteliginde
degerlendirilen mesaijlar

Hedef gésterme veya ciddi hak ih-
lali iddiasI barindiran paylasimlar

Bu tdr icerikler icin gecici erisim
tedbiri uygulanmasi, ardindan su-
recin yargl denetimine tasinmasi
Uzerinde duruluyor.

Yargi Denetimi ve ifade Ozguirligi

Hukuk cevreleri, hizli muidahale
modelinin kamu guvenligi agisin-
dan etkili olabilecedini belirtirken;
ifade 6zglrligu ve olgulllik ilkesiy-
le dengelenmesi gerektigini vurgu-
luyor.

Seffaflik Raporu Zorunlulugu

Gundemdeki ikinci baslik, sosyal
medya platformlarina dizenli sef-
faflik raporu sunma yudkimlulaga
getirilmesi. Turkiye’de temsilciligi
bulunan blyutk platformlarin belirli

araliklarla kamuoyuna veri acikla-
masi yapmasi degerlendiriliyor.

Olasi raporlarda su basgliklarin yer
alabilecegi konusuluyor:

Kaldirilan icerik sayisi

Askiya alinan veya kapatilan hesap
sayisi

Resmi makam talepleri
Kullanici itirazlari ve yanit sureleri

Bu duzenlemeyle icerik kaldirma
sureglerinin daha gérunur hale gel-
mesi amaglaniyor.

Meclis Sureci Belirleyici

Su asamada resmi bir teklif metni
bulunmuyor. Yetkili kurumlarin tek-
nik ve hukuki galismalari surGyor.
Meclis sureci ve komisyon gorus-
meleri, dlizenlemenin nihai gerce-
vesini belirleyecek.

Sosyal medya dizenlemelerinde
artik daha kapsamli bir déntsim
tartisiliyor. Ancak detaylar netles-
meden kesin degerlendirme yap-
mak mumkun gérinmuyor.

GOKGE INSAAT iZOLASYON

YALITIMDA PROFESYONEL DOKUNUS

www.gokceizolasyon.com

Hizmetlerimiz

¢ Fiber Giiclendirme

¢ Havuz Yapimi ve Yalitim
Asansor Kuyusu Su izolasyonu
Jel Enjeksiyon Su Yalitim
Ses Yalitimi
Otopark Garaj Yalitum
Cat1 Yalitim

o Teras Su Yalitimi

o (Cephe Mantolama Hizmeti

y

» | IZOLASYON

TUZLA / ISTANBUL

+90 532 405 22 44
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Bu Yolculugun Ashnda Bana Dogustan

Yilklendigini Diisiiniiyorum

Stil ve marka danigsmanhgi yol-
culugunuz nasil basladi1? Medya
tarafi bu siirecin neresinde yer
aldi?

Bu yolculuk aslinda bana do-
gustan yuklendigini distintiyorum.
Cocuklugumdan bu yana kiyafetle-
re, ayakkabilara ve guzel gorinme-
ye cok dnemserdim. Cocukluktan
gunumuze gelen surecte bu surec
hep devam etti ve moda dinyasi,
vitrinler benim i¢in hep parlak bir
yildiz oldu.

Ankara’da 15 yildir sektorln icinde
biri olarak ilk donemlerimde daha
Stil Danismanligi  kavrami bilin-
mezken ben 80 is kadini ve is insa-
ni ile galistim ve gunlik, haftalik ve
Ozel glnleri igin is insanlarina Stil
Danigsmanhgi yaptim. Basak burcu
oldugum igin her zaman planli ve
programli ¢alistigim icin bir disip-
lin icinde ylriidim. is insanlari ile
calistiktan sonra Ankara cemiyet
hayatinin ¢ok okunan dergilerinde
moda sayfam ile bu yolculuga de-
vam ettim. Moda sayfamda ise An-
kara cemiyet insanlari ile galistim
ve bana sponsor olan markalar ile
stylinglerimle Ankara’da buylk ses
getirdim.

Yil 2018’ gosterdiginde ise istan-
bulda uzun yillar devam eden °
istanbul Uluslararasi Moda Film
Festivali’'nin Ankara edisyonunu
gerceklestirdim. Festivalin kurucu
baskani ve Unlu iki moda tasarimci
konugum ile yine Ankara’da moda
alaninda buyutk deprem etkisi ya-
rattim. Hemen arkasindan ise °
Serta¢ Darcan ile Moda Sohbetleri
“ projesini hayata gecirdim.

8 yildir Ankara’da istikrarli bir sekil-
de moda yolculuguna devam eden
“ Serta¢ Darcan ile Moda Sohbet-
leri © Turkiye’nin en 6zel ve unlu
moda tasarimcilarini, moda fotog-
rafcilarini Ankara’da agirladim.

Bu isimler arasinda Sevgili Arzu
Kaprol,Ozlem Sier, Hatice Gok-
¢e, Dilek Hanif, Nej, Cihan Nacar,-
Zeynep Tosun, Bennu Gerede gibi
isimler yer ald.

Buradan kendilerine Sevgi ve Say-
gilarimi iletiyorum.8 yil kimseye
sirtini dayamadan ayakta kalmak
inanin gok zor ve ben bu zoru ba-
sarmanin  mutlulugu icindeyim.
Daha sonra ise dunyaca unlu koz-

metik devleri Yves Rocher,L’occati-
ne ve Alix Avien Paris ile Ankara’da
magaza eventleri gerceklestirdim.
Ozellikle kadin girisimcilerine gok
destek veriyorum ve ayakta kalma-
lari icin elimden geleni yapiyorum
hem sosyal medyamda hem de
Ankara’da tanitim davetleri yapa-
rak.Meyda surecim ise 13. Yilinda
') Baskent Universitesi Kanal B Te-
levizyonu’nda program yapimcihgi
yapmaktayim. Ankara’da kuiltur&-
sanatin kalbini tutmaktayim. An-
kara’da gergeklesen cok sergile-
ri,muzeleri ve hepimizin yakindan
tanidigl UnlG oyuncu,yorumcu ve
yazarlarla roportajlara yaparak ek-
rana ¢cikmaktayim.

Bir markanin “Stil” ini olusturan
en 6nemli baglangi¢

noktasi nedir?

Bu soru ¢ok énemli, 6ncelikle ¢cok
tesekkur ederim. Bir markanin on-
celikle * Ruhu “ var mi ona baka-
rim. Sifirdan 6ne ¢ikan bir marka
olusturmak kolay bir is degildir.
Markaniz nasil gériinmelidir? in-
sanlara nasil hissettirmelidir? He-

~

def kitlenizde yanki uyandiracak
midir? Gibi sorulara yanitlar ara-
rim. Bayuk resme bakarak yani ¢a-
lisacagim markaya baktigimda ay-
rintilar gok énemli. iste nedir bunlar
? Urlin nedir ? Urln igerigi nedir ?
Ambalaji nasil ? iletisim dili nedir ?
gibi buylk resmi aslinda parcacik-
lara ayirirrm. Her sey dozunda ve
kivamda ise marka ile el sikigirim.
Yillardir Ankara’da moda riizgar-
lar1 estirmeye calisiyorum ve simdi
bunu firtinaya gevirmek icin neler
yapabilirim diye dustincelerim var.
Ankara’da daha c¢ok moda olsun
istiyorum, modanin bagkenti iginde
projelere acigim. Kariyerim iginde
tabi ki projeleri ve gelen teklifleri
degerlendiriyorum...

Marka danigmani tam olarak
ne yapar?

Bir markanin sektérde surdird-
lebilir olmasini, kendi alaninda uz-
man bir gekilde tanitimini yapilabil-
mesini saglamak amaciyla kurulan
kuruglardaki yoneticilere denir. Ki-
sacasl markalara ya da markalarla
calisan sirketlere danismanlik hiz-
meti verir diyebiliriz.

Medyada aktif birisi olmak marka-
lara bakis aginizi ve danismanlik
yaklasiminizi nasil etkiledi?

Medyada aktif birisi olmak evet
bakis agcimi yillar iginde farklh pen-
cerelerden bakmayi 6gretti diye-
biliriz. Her markanin marka ola-
mayacaginin kokusunu daha ilk
iletisimden almayi 6grendim mese-
la. Ilk konugma ve ilk sunum bazen
iletisim dili yGztinden yikilabiliyor
o agidan calistigim markalarla 6n-
celikle iletisim diline ve urin kalite
bazina bakiyorum.

Ankara’da yasamak nasil bir
duygu, sizi 6zel kilan 6zellikler
nelerdir?

Ankara’da yasamak bence en
ozel duygulardan biri. Sifirdan bas-
ladim bu sehirde ve higbir tanidi-
gim yoktu. Simdi yillara baktigim
zaman, bende ki yeri bambagka.
Duzenli bir sehir, en énemlisi bas-
kent olmasi ve yenilige ¢ok acik.

Sosyal medya ve dijital goruniir-
liik sizce marka algisini ne o6l¢ii-
de etkiledi?

Sosyal medya hepimizin artik

vazgecilmez alani biliyor-
sunuz. Olmazsa olmaz-
lar arasinda yerini goktan
aldi ve buradan cikami-
yoruz :) Sosyal medya |
hesabini iyi kullanmak =
ve paylasimlarina dik- §

kat edersen tabi ki iyi bir

kitle olusturuyorsun. Bu =

kitle de sana goérunurlik B

olarak geri dénuyor. Gu-
nimizde icerik Ureticili-

din ne demek oldugunu
bilmeyen bir slrl insan

var ki, sirf markalardan

bedava Urin almak igin..

Bu da tabi iyi — kotd du- =

rumu ortaya cikarmak- f

ta. Onun igin bir gizgide,

dizenli ve 6zenli payla-

simlarla algi her zaman

pozitif ve olumlu agidan

guzel etkileyebilir.O agi-

dan markalar, marka pa-

zarlama ve kurumsal yet-

kililere sesleniyorum, lltfen herkes
ile galismayin ve her iletisim icinde
olanla iletisim icinde olurken lttfen
ve lutfen arastirin artik.

Medyada ¢alismanin size
kazandirdiklari nelerdir?

Ne kadar guzel bir soru, gok te-
sekkur ederim. Medyada calismak
hep bir arti tabi ki ama bunu iyi
kullanmak ¢ok 6nemli. Bir ¢izgin
olacak ve kaliteli islere imza atmak
bunun en iyi yani. Kendi isimde
cok titizim ve disiplinli ¢alisiyorum.
Bagsak burcuyum ve kalite benim
vazgegilmezim.

Kazandiklari arasinda iyi bir ¢ev-
re ediniyorsunuz ve guzel insanlar
biriktiriyorsunuz. Glinimuz igin ne
kadar 6nemli ...

Bir markanin oncelikle * Ruhu “
var mi ona bakarim. Sifirdan éne
¢cikan bir marka olusturmak kolay
bir is degildir. Markaniz nasil go-
rinmelidir? insanlara nasil hisset-
tirmelidir? Hedef kitlenizde yanki
uyandiracak midir? Gibi sorulara
yanitlar ararim...

Stil ve marka danigsmani olmak
isteyenlere onerileriniz nelerdir?

Bu iste yillarini vermis insanla-
ri érnek alsinlar. Yaptiklari projele-
re ve Uretimlerine baksinlar, ¢inki
bu ¢ok 6nemli. Uretmeyen ve proje

www.influencergazetesi.com
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Stil & Marka Danigmani

yapmayan insandan korkun ve ya-
nindan bile gecmeyin. Ezberlen-
mis climlelerle piyasa da olanlarla
birlikte olmamak en iyisi. Proje ve
Uretmek altin kural ...

Siz Stilinizi nasil tanimlarsiniz,
Turkiye’nin en stili sizce kimdir?
Yerine gore tabi bu degisken-
lik gosteriyor ama genelde spor
ve sikligr bir arada kullaniyorum.
Moda diye bir kavram yok bunu
unutmayalim! Kendi tarzin var ve
her vitrinde olani almak zorunda
degiliz ya da ¢cok moda olan Urln-
leri tasimak zorunda degiliz.Sere-
nay Sarikaya,Arzu Sabanci,Cagla
Sikel,Burcu Esmersoy’u begeniyo-
rum ...
Bundan sonra sirada neler gele-
cek planlariniz nelerdir?

Yillardir Ankara’da moda riz-
garlari estirmeye calisiyorum ve
simdi bunu firtinaya ¢evirmek igin
neler yapabilirim diye dusincele-
rim var. Ankara’da daha ¢ok moda
olsun istiyorum, modanin bagkenti
icinde projelere agigim. Kariyerim
icinde tabi ki projeleri ve gelen
teklifleri degerlendiriyorum. Hayat
bir déngl biliyorsunuz ve bu dén-
gl icinde kendi alanimda basarili
imza atmak igin her daim yoluma
devam edecegim.

Roportaji Yapan: Reha Gokce

EKRAN GAGINDA BUYUYEN GOCUKLARA ALTERNATIF: DENEYiM ODAKLI RLE HAYATI

Bizim ¢ocuklugumuz sokak-
ta gecti.

Kardesimle camura basmaktan
korkmazdik, aksam ezani du-
yulana kadar eve dénmezdik.
Simdi ise cocuklarimiz bam-
baska bir ¢agin iginde blytyor:
ekran ¢agi.

Tabletler, telefonlar, bilgisa-
yarlar ...

Bilgiye ulasmak hi¢ olmadigi
kadar kolay ama deneyimle-
mek hi¢ olmadigi kadar zor.
Ben bir anne olarak sunu fark
ettim:

Cocuklar aslinda ekrana degil,

bag kurmaya ihtiya¢ duyuyor.
Sizden“cocuklarla gezmek zor”
cumlesini o kadar ¢cok duydum
ki, bunun dogru olmadigini
goOstermek istedim.

Evet, planlama gerekiyor. Evet,
yoruluyoruz. Ama o yorgunlu-
gun icinde buyuyen bir sey var:
hatiralar.

Bir mizede saskin gozlerle
bakilan bir tablo,

bir sehir meydaninda paylasi-
lan simit,

bir doga yuriytstinde sorulan
ylzlerce soru...
Hicbir ekran, cocugun gozle-

rinin icindeki o meraki taklit
edemez.

Deneyim odakl aile hayati
demek, surekli seyahat etmek
demek degil.

Bazen mahallenizdeki bir
sergi,

bazen gece acik bir mize,
bazen birlikte yapilan bir yolcu-
luk plani bile yeterli.

Onemli olan su soruyu
sormak:

“Buglin gocugumla ne yasa-
dik?”

Not ortalamalar elbette
onemli.

Ama karakteri, 6zgtiveni, din-
yaya bakisl; iste onlar yasan-

migliklarla sekilleniyor.

Ben ¢ocuklarimla gezerken
sadece yeni yerler gérmiiyo-
rum.

Onlarin diinyaya nasil baktigi-
ni égreniyorum.

Sabretmeyi, paylagsmayi, farkl
kultarlere saygiyi birlikte dene-
yimliyoruz.

Belki ekranlar tamamen haya-
timizdan ¢ikmayacak.

Ama biz ebeveynler bir denge
kurabiliriz.

Gunku ¢ocukluk beklemez.

Ve anilar, ekran i1sigindan
daha kalcidir.
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Ramazan ayi, Mislimanlar
icin yalnizca orug tutulan
bir zaman dilimi degil;
paylagmanin, birlikteligin ve
manevi huzurun en yogun
yasandigi donemlerden
biridir.

GUn boyu tutulan orucun
ardindan kurulan iftar sofra-
lari, sadece yemek yenilen
bir masa degil; ailelerin bu-
lustugu, sohbetlerin uzadigi
ve gondllerin birlestigi 6zel
anlardir.

Bu nedenle Ramazan
sofralarina gosterilen

6zen, aslinda bu ayin
ruhuna verilen degerin bir
yansimasidir.

2026 yihnin baglariyla
birlikte dekorasyon diinya-
sinda hissedilen degisim,
sofralara da guglu sekilde
yansimaya baslamistir.

Uzun suredir hakim olan
sade cizgiler, yerini daha
cesur renklerin ve karak-
terli detaylarin dne ciktigi
bir anlayisa birakmaktadir.
Maksimalizm etkisi artik
yalnizca salonlarda degil,
tabaklarda, masa aksesu-
arlarinda ve sunum Urin-
lerinde de kendini goster-
mektedir.

Ancak bu degisim tama-
men gOsterig anlamina
gelmemektedir. Renkli

ve desenli pargalar, sade
dokunuslarla dengelenmek-
tedir. Ozellikle metal detay-
larda belirgin bir déntsim
yasanmaktadir.

Uzun yillar sofralarin vaz-
gecilmezi olan gold tonlar,
bu yil yerini bayUk dl¢lde
gumus detaylara birakmig-
tir. Birgok marka koleksi-
yonlarinda gumus kenarh

tabaklara, guimus samdan-
lara ve zarif sunumluklara
daha fazla yer vermektedir.

GUmuUs detaylar sofralara
hem asil hem de zamansiz
bir siklik kazandirmaktadir.
Ustelik her renkle uyum
saglayabilmesi onu son de-
rece kullanigh kilar. GUnluk
hayatimizda bunun en net
ornegi catal bigak takim-
larinda gorulur. Kag evde
gold catal bigak takimi var-
dir?

Ancak hemen her evde
gumus renkli bir takim mut-
laka bulunur.

2026 RAMAZAN SOFRA-
LARINDA ONE GIKAN
STILLER

1. Gumus Detayh Klasik
Sofralar

Beyaz bir yemek takimi,
istenilen renkte peceteler,
glmuUs samdanlar ve birkag
zarif sunum tabagiyla son
derece sik sofralar kurula-
bilmektedir. Bu tarz sofralar
hem sade hem de zarif bir
gOrandm sunar.

Marka ve Influencer Eslesmesi
Nasil Olur, Nasil Olmali?

Reklam diinyasinda basgarili bir influ-
encer ig birligi, yalnizca takipgi sayila-
riyla yapilan bir eglesme degildir. Asil

gatir.

mesele; markanin ruhu ile influencer’in

enerjisinin ayni hikdyede bulugabilme-
sidir. Giinki tiiketici artik reklama degil,
samimiyete inaniyor.

Dogru eslesme icin 6nce markanin

takipgiye “reklam izliyorum” hissi degil,
“bir arkadagim 6neriyor® duygusu ya-

Bu yiizden brieflere sikigmig metinler
yerine, Influencer’in kendi diliyle anlat-

masina alan agmak biiyik fark yaratir.
Cunkl 6zgiirliik, dogalligi; dogallik ise

kendini gok iyi tanimasi gerekir. Kimim,

ne anlatiyorum, kime hitap ediyorum?
Bu sorular netlegmeden yapilan influ-
encer segimleri, ne kadar blyiik biitge-
lerle desteklenirse desteklensin, karsi-

igini vermez.

glveni getirir.

Unutulmamalidir ki influencer pazar-
lamasi kisa vadeli satigtan gok, uzun
vadeli marka algisi inga eder. Dogru
eslesmelerle kurulan is birikleri, sa-

dece kampanya degil, giiglii bir marka
hikayesi yaratir.

Ayni sekilde influencer tarafinda da sa-

dece “ig birligi” degil, gergekten inanilan
markalarla galigmak uzun vadede hem
giiven hem de etkilesim kazandirir.

lyi bir marka—influencer eglegmesi,

RAMAZAN SOFRALARINDA
SIKLIGIN YENI YUZU

2. Retro Desenli Sofralar
Mavi, yesil ve kirmizi tonla-
rin agirlikta oldugu desenli
porselenler sofralara geg-
migin sicakligini tagimak-
tadir. Bu alanda dinyaca
bilinen markalar yeniden
ilgi odagi haline gelmistir.
ingiliz zarafetini sofralara
tasiyan Spode yemek ta-
kimlari, klasik desenleriyle
zamansiz bir siklik sun-
maktadir.

Alman porselen gelenegi-
nin temsilcilerinden Bavaria
ve Villeroy & Boch, desenli
koleksiyonlariyla hem nos-
taljik hem de modern sofra-
lara uyum saglamaktadir.

Dogal ve rustik gizgileriyle
bilinen Rusticana ve Avru-
pa estetigini yansitan Bur-
genland serileri ise sicak
ve samimi sofralar kurmak
isteyenler icin 6ne ¢ikan
secenekler arasindadir.

Bu kokli markalarin desen-
leri ginumuzde birgok farkl
markaya da ilham vermek-
tedir. Yeni sezon koleksi-
yonlarda retro desenlerin
modern yorumlarina sik¢a
rastlanmaktadir.

3. Beyaz Yemek
Takimlarinda Retro
Dokunus

Retro etki yalnizca desenli
tabaklarla sinirli degildir.
Duz beyaz yemek takimla-
rinda da gugcli bir dontsim
gorulmektedir.

Kenarlari kabartmali, rol-
yefli dokulara sahip ya da
eskitme antika detaylarla
zenginlestirilmis modeller,
beyazin sadeligine karak-
ter kazandirmaktadir.

4. Renklerle Dengelenen
Sofralar

2026 Ramazan sofrala-
rinda mavi, yesil, bordo
ve toprak tonlari 6ne
clkmaktadir.

Bu renkler gimus detay-
larla birlestiginde hem
modern hem de klasik
bir gérinum ortaya koy-
maktadir.

Desenli tabaklar sade
masa Ortuleriyle, sade
tabaklar ise renkli tekstil
uranleriyle dengelenmekte-
dir. Ramazan sofralarinda
siklik artik yalnizca yemek-
lerle degil, secilen detay-
larla tamamlanmaktadir.
GUmus dokunuslar, retro
desenler ve uyumlu renk-
lerle hazirlanan sofralar;
hem geleneksel Ramazan
ruhunu yasatmakta hem de
modern bir estetik sunmak-
tadir.

Cunkd Ramazan sofralari
yalnizca yemek yenilen
alanlar degil; paylasmanin,
birlikteligin ve hatiralarin
biriktigi 6zel anlardir. Ve
0zenle kurulan her masa,
bu ayin ruhunu sessizce
anlatir.

Zzaman ...
degildir.”

“ Dogru yiiz, dogru hikaye , dogru
Bagarili eglegsme tesadiif

Ajans Baskani

I(omsuluktan

Edehiyat Ogretmeni influencer

Bir zamanlar mahalle de-
mek, kapisi calinmadan
girilen evler, aksamiistii
¢ekilen sandalyeler ve
halkondan halkona uzanan
sohbetler demekti. Simdi
ise komsulugun yeni adresi
cogu zaman bir telefon
ekran.

“‘Komsum ne yapiyor?” soru-
sunun yerini, sosyal medyada
“Kim ne paylasmis?” meraki
ald1. iste tam bu noktada influ-
encer kultirt, modern zaman-
larin dijital komsulugunu temsil
ediyor.

Eskiden apartman 6ntinde
baslayan sohbetler, bugin
canli yayinlarda surayor. Ma-
hallede en iyi kek yapan teyze-
nin yerini, tariflerini milyonlara
ulastiran icerik Ureticileri aldi.

Belki yUz yuze degiliz ama
ekran araciligiyla ayni sofraya
oturuyor, ayni Urin0 deniyor,
ayni filmi konusuyoruz. Bu yo6-
nayle influencerlar, yeni nesil
mahalle sakinleri gibi: dene-
yimlerini paylasiyor, tavsiye
veriyor, bazen de hayatimiza
ilham katiyor.

Eskiden bir Griin alinacagi za-
man énce alt kattaki komsuya
sorulurdu: “Sen kullandin mi,
memnun musun?” Simdi ayni
soru, sosyal medyada takip
edilen influencer’a yoneltili-
yor. Tavsiyeler artik apartman
boslugunda degil, reels vide-

Ekrana
Yeni Nesil
omsuluk

Degisen Mahalle

Kiltiri

olarinda dolasiyor. Ustelik gok
daha hizli, gok daha etkili. Bir
Oneri dakikalar icinde binlerce
eve girebiliyor.

Bu déndsim olumlu yanlar da
sunuyor. Elbette var.

Klguk igletmeler bir paylagim
sayesinde gorunur olabiliyor.
Bilinmeyen bir kitap, bir cilt
bakim UrGnd ya da bir sosyal
sorumluluk projesi kisa surede
genis kitlelere ulasabiliyor. Ek-
ran basindaki “dijital komsular”
sayesinde bilgi daha erigilebilir
hale geliyor.

Mahalle kaltirl kaybolmadi;
sadece adres degistirdi.

En giizel tarafi ise su: insanlar
artik yalniz hissetmiyor. Ben-
zer ilgi alanlarina sahip top-
luluklar olusuyor, deneyimler
paylasiliyor, basarilar birlikte
kutlaniyor. Bu da gosteriyor ki
teknoloji, dogru kullanildiginda
insanlari uzaklastirmiyor; tam
aksine birbirine daha da yakin-
lastiriyor.

Komsuluk artik sadece ayni
apartmani paylagsmak degil,
ayni degeri tasimak demek.
Ekranlarimiz kic¢uk olabilir
ama kurdugumuz baglar ol-
dukca blyuk. Yeni nesil kom-
suluk iste tam da burada; dijital
ama samimi, hizli ama etkili,
modern ama yine de insani.

Simdi 6nemli olan, o kultird
bildirimlerin arasindan bulup
yeniden yasatabilmek.
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Bu Ramazan Daha Az Gosterip
Daha Cok Yasamayi Se¢tim

Gegctigimiz yil bu zamanlar, Ramazan’in ilk ginun-
de elim yine telefona gitti. Bildirimler, mesajlar, icerik
planlari... Her sey ayniydi ama ben ayni degildim.

Cunkii Ramazan insanin sadece duzenini degil, ic
dinyasinin ritmini de degistiriyor.

Biz icerik Ureten insanlar i¢in sosyal medya bir alig-
kanhk degil, sorumluluk. Bizi bekleyen bir kitle var.
Ama Ramazan gelince su soruyu soruyorum: Paylas-
mak igin mi yasiyorum, yoksa yasarken mi paylasi-
yorum?

Ramazan aslinda gostermenin degil, hissetmenin ay1.

Sosyal medyada Ramazan’in da bir estetigi var ar-
tik. Ozenli iftar sofralari, los 1sikta kahve fincanlari...
Hepsi guzel. Ama en gercek Ramazan anlari kame-
raya alinmayanlar degil mi?

Sahura uykulu kalkmak...

iftara dakikalar kala telas...

Ezanla edilen ilk dua...

Bir annenin ¢ocugunun tuttugu orugla

hissettigi gurur...

Bunlar filtresiz ve en gercek anlar.

Bu ay influencer kimligimle en ¢ok sunu hissediyo-
rum: Daha az paylasma istegi, daha cok hissetme
ihtiyacli. Ramazan biraz geri ¢ekilmek, biraz yavasla-
mak demek.

Surekli Gretmek zorunda oldugumuz bir dinyada du-
rabilmenin kiymetini hatirlamak demek.

Normalde kurdugum masada isi1g1, agiy1 distntram.
Ama Ramazan’da bazen sadece o masanin pargasi
olmak istiyorum. Fotografini gekmeden, paylasma-
dan. Cunku bazi anlar paylasildiginda degil, yasan-
diginda anlam kazaniyor.

Bu ay ayni zamanda bir i¢ hesaplasma zamani. Ne
paylastigini degil, neden paylastigini sorguluyorsun.
Gergekten istedigin icin mi, yoksa paylasman gerekti-
gini distindugun igin mi?

Sosyal medya hiz Uzerine kurulu; Ramazan ise ya-
vaslamayi ogretiyor. Ve o sessizlikte insan kendini
daha net duyuyor.

Sunu da fark ettim; takipgiler kusursuz sofralardan
¢ok gercek duygulari gérmek istiyor. Bazen sade bir
“hayirli iftarlar” cimlesi bile daha ¢ok kalbe dokunu-
yor. Cunkl insanlar arttk mikemmeli degil, samimi-
yeti ariyor.

Bu ay bana sunu hatirlatiyor: Sosyal medya hayati-
min bir pargasi, ama tamami degil. Anne olarak ya-
sadigim bir iftar ani, cocugumun heyecani, ailemle
ettigim bir sohbet higbir etkilesim sayisiyla élglilemez.
Biz her ani kaydetmeye calisiyoruz. Oysa bazi anlar
sadece yasandiQi icin guzel.

Telefonu kenara birakip anin iginde oldugumda Ra-
mazan’i gergekten yasadigimi hissediyorum. Zaman
yavasliyor ve ben kendime yaklagiyorum.

Belki de Ramazan’in en buylk hediyesi bu:
Kendimize donmek.

Bu ay daha az gdésterip, daha ¢ok hissederek...
Daha az paylasarak, daha ¢ok yasayarak...

Cunkl bazi guzellikler sadece Allah ile kul arasinda
kalinca daha anlamli.

Ramazan bana igerik tUretmeyi degil, anlam Uretme-
yi hatirlatiyor. Ve ben bu ay, her zamankinden biraz
daha az gdsterip biraz daha ¢ok yasamayi secgiyorum.

1. Hocam, sizi kisaca ta-
niyabilir miyiz? Akademik
yolculugunuz nasil bagladi
ve egitim sosyolojisine yo6-
nelmenizin 6zel bir nedeni
var miydi?

Akademik yolculugum,
egitimin yalnizca sinif icinde
gerceklesen bir stre¢ olma-
did1; toplumsal degisimle
birlikte sekillenen dinamik
bir alan oldugu dusuncesiyle
basladi. Egitim sosyolojisine
yénelmemin temel nedeni,
birey ile toplum arasindaki
iligkinin en goérunur zemin-
lerinden birinin egitim olma-
sidir. Ogretmen,
ogrenci, aile ve
devlet arasindaki
etkilesimi anlama-
dan ne gengligi
ne de toplumsal
donusUimu dogru
okuyabiliriz. Calis-
malarimda daima
bu ¢ok katmanl
iligkiyi merkeze
aldim.

2. Genglik, dijital
kiiltiir ve sosyal
medya uzerine ¢a-
lismaya ne zaman
karar verdiniz? SO-
DIMER’i kurma fikri
nasil ortaya ¢ikti?

Genglik, dijital kalttr
ve sosyal medya
Uzerine yogunlas-
mam, teknolojinin toplumsal
donusUm hizinin akademik
tartismalarin 6nline geg-
mesiyle oldu. Gengler artik
kimliklerini yalnizca fiziksel
dinyada degil, dijital plat-
formlarda da insa ediyor.

Bu durum sosyal medyay!
bir iletisim aracindan 6te,
sosyolojik bir alan haline
getirdi. Bu perspektifle kur-
dugumuz SODIMER, akade-
mik bilgi ile sahadaki ihtiyaci
bulusturmayi amaclayan

bir yapi olarak ortaya ¢ikti.
Amacimiz elestirmekten ¢ok
Olcmek, analiz etmek ve
¢6zUm uretmekti.

ayrica Turk dinyasina hiz-
met uretlyoruz Baku Kibris
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SGDIMER BA
iLE OZEL ROP

Uskip Gagavuzya gibi Tiirk
topraklarinda da calismalar
yaplyoruz.

3. Akademisyen kimliginizin
yaninda sik sik televizyon
programlarina katiliyor ve
kamuoyuna yorumlar yapi-
yorsunuz. Medyada goérunur
olmak bir akademisyen igin
avantaj mi, risk mi?
Akademisyen kimligi ile
medya gorunarlagiana bir-
likte yUritmek hem avantaj
hem risktir. Bilginin toplumla
bulugmasi kiymetlidir; ancak
populerlik ile bilimsel ciddi-
yet arasindaki denge korun-
malidir.

Akademisyen, ekranin hizi-
na kapilmadan veriye dayali
konusmall ve mesafesini
muhafaza etmelidir.

4. Turkiye’de sosyal med-
ya kullanimi sizce bilingli
mi yoksa kontrolsiiz mii?
Aileler cocuklarini dijital
diinyada gercekten koru-
yabiliyor mu?

Turkiye’de sosyal medya
kullanimi yaygin fakat dijital
okuryazarlik seviyesi ayni
oranda gelismis degil. Aileler
¢ocuklarini korumak istiyor;
ancak ¢ogu zaman teknik ve
pedagojik donanim eksikligi
yasiyor. Yasaklamak yerine
bilin¢li rehberlik ve dijital
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ebeveynlik yaklasimi gelisti-
rilmelidir.

5. Influencerlar sizce birer
rol model mi, yoksa sade-
ce igerik ureticisi mi? Bu
sorumlulugun farkindalar
mi?

Influencerlar giinimizde
gengler icin erisilebilir rol
modeller haline gelmistir.
Ancak rol model olmak ciddi
bir etik sorumluluk gerektirir.
Her icerik Ureticisi bu far-
kindahga sahip degil. Etki
glcu arttikgca sorumluluk da
artmahdir.

6. Tiirkiye’de sosyal med-
ya bagimhihgi hangi sevi-
yede? Ozellikle gengler
ve ¢ocuklar i¢in en blyuk
tehlike nedir?

Tulrkiye’de sosyal medya
bagimhligi 6zellikle geng-
ler arasinda dikkat cekici
dizeydedir. En buyuk risk
zaman kaybindan ziyade
kimlik kinlganhgi ve surekli
onaylanma ihtiyacidir. Bege-
ni kUltard genglerin 6zgu-
venini ve dikkat surelerini
olumsuz etkileyebilmektedir.

7. Turkiye’de influencerhk
sizce gergek bir meslek mi
yoksa gecici bir popiilerlik
donemi mi?

Influencerlik artik ekonomik
karsihgi olan bir alandir;

bu nedenle tamamen gegici
bir populerlik olarak gorule-
mez. Ancak surdurulebilirligi
etik ilkelere, icerik kalitesine
ve seffafliga baghdir.

8. Takipgi, begeni veya
etkilesim satin alan feno-
menler hakkinda ne disu-
niyorsunuz? Bu durum
dijital bir aldatma sayilir
mi?

Takipci veya etkilesim satin
almak ise dijital guveni ze-
deleyen bir aldatma bigimi-
dir ve uzun vadede itibari
asindirir.

9. Devlet sosyal medya
konusunda daha sert
diizenlemeler yapmah mi?
Influencer gelirleri ve de-
netim sizce yeterli mi?

Devletin dizenleyici roll
Onemlidir; fakat 6zgurlik
ile denetim arasinda den-
geli bir yaklagim gerekir.
Vergilendirme ve seffaflik
konusunda adimlar atilmis
olsa da etik standartlarin
guclendirilmesi gerekmek-
tedir.

10. Son olarak; sosyal
medya Tiirkiye’yi mi do-
nistiriyor, yoksa Tiirkiye
sosyal medyayi1 mi doniis-
turiiyor? Influencer
Gazetesi okuyucularina
mesajiniz nedir?

Son olarak; sosyal medya
Tarkiye’yi donastirirken
Turkiye de kendi kultrel
kodlariyla sosyal medyayi
donusturuyor.

Bu karsilikli etkilesim sUre-
cinde 6nemli olan bilingli,
etik ve uretken bir dijital
kalttr inga etmektir. Influen-
cer Gazetesi okuyucularina
mesajim; dijital diinyada sa-
dece gorunur olmayi dedil,
deger Uretmeyi
hedeflemeleridir.

“\' Roportaji Yapan: Reha Gokce
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ROK - Sosyal Medya ve Influencer
Pazarlamasi Hakkinda Resmi Bilgiler

biiyiirken ROK (Reklam Ozdenetim Kurulu), Ticaret

Bakanligi Reklam Kurulu ve Hazine ve Maliye Bakanhgi
Vergi Denetim Kurulu is birligiyle tiiketicinin korunmasini ve
mevzuata uyumu saglamak igin gesitli rehberler ve program-
lar gelistirmektedir. Asagida sadece www.rok.org.tr sitesi ve
iceriginde yer alan, sosyal medya ve influencer pazarlamasi-
na yonelik resmi bilgiler derlenmistir.

Tﬁrkiye’de dijital pazarlama ve sosyal medya hizla

1. “Sosyal Medya Etkileyicileri Tarafindan
Yapilan Ticari Reklam ve Haksiz Ticari
Uygulamalar Hakkinda Kilavuz” (2024/12
glincel)

Reklam Kurulu’nun 04.05.2021 tarihli toplantisinda ilke
karari olarak kabul edilen bu kilavuz, sosyal medya me-
cralarindaki ticari reklamlarin nasil yapilacagi ve ortull
reklamlarin énlenmesi igin temel kurallari belirler. Reh-
berde 6ne ¢ikan hususlar sunlardir:

*Tanimlar: Kilavuzda sosyal medya ve sosyal medya etki-
leyicisi (influencer) kavramlari aciklanir. Influencer; sosyal
medya hesaplar Uzerinden, takipgileri Gzerinde guven il-
iskisi kuran ve Urtin/hizmet hakkinda ticari iletisim yapan
kisi olarak tanimlanir.

*Genel Ilkeler: Reklamlar acik, diirist ve tanitim oldugu
anlasilacak sekilde yapilmahdir. Ortlll reklam ve tiketici-
yi yaniltan gizli tanitim yasaktir. Reklamda, tanitilan Grtin
veya hizmetin tuketiciyi yaniltmamasi, genel ahlak kural-
larina aykiri olmamasi ve mevzuata uygun olmasi esastir.

*Video platformlan (YouTube, TikTok, IGTV vb.): Influ-
encer, ticari bir icerik paylasiyorsa videonun basinda veya
yayin sirasinda, “Bu video reklam icermektedir’ veya “Bu
video Paid Partnership with [reklamveren]'dir” gibi agik if-
adeler kullanmak zorundadir. Izleyicinin videonun herhangi
bir béliminde gbérmesini saglayacak sekilde yazili veya
sesli uyari yapiimalidir.

*Fotograf ve metin tabanh platformlar

(Instagram, Facebook, Twitter/X vb.): Influencer, reklam
iceren paylasimlarinda “#reklam”, “#sponsorlu”, “#igbirligi”
gibi etiketler kullanmali veya “[UrGn/marka] ile isbirligi” gibi
ifadelerle ticari niteligi acik¢a belirtmelidir. Bu etiketler, pay-
lasimla ayni dilde ve kolaylikla goérulebilecek sekilde yer-
lestiriimelidir.
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*Podcast ve benzeri sesli yayinlar: Podcaster, programi
icinde reklam oldugunu acik bir sekilde belirtmelidir; ayrica
programin agiklama kisminda sponsor bilgisi verilmelidir.

*Kisa sureli igerikler (story, reels vb.): Surenin kisith
olmasi, reklamin gizlenmesini hakli kilmaz. Story veya
benzeri iceriklere reklam etiketi eklenmeli; reklamveren ile
isbirligi acikca belirtiimelidir.

Influencer’in  sorumluluklari: influencerlar; kullan-
madiklari arind kullanmig gibi gostermemeli, tuketicinin
saglik ve glvenligini ilgilendiren yanhs iddialarda bulun-
mamali, filtre veya montaj kullaniyorsa bunu belirtmeli ve
hediye edilen Urunleri satin almis gibi gostermemelidir.
Sahte hesap acilmasi ve tiketiciyi yaniltabilecek yapay
takipgci satin alinmasi yasaktir.

*Reklamverenin sorumluluklari: Reklamverenler, in-
fluencerlara rehberdeki kurallari iletmekle ve uyulmasini
saglamakla yukumludur. Influencerlara verilen hediyeler-
in veya 6demelerin niteligi (hediye, ucretli igbirligi vb.) net
olarak belirtilmelidir.

Bu kilavuz, 2021’den beri influencer reklamciliginin
temel yasal referansi olup 2024/12 baskisi ile guncel
kalmistir.

2. Sorumlu Sosyal Medya Etkileyicileri Egitimi
2.1. Egitim Programi ve Amag

ROK, Ticaret Bakanligi Reklam Kurulu ve Vergi Denetim
Kurulu is birligiyle 2024 yilh sonunda Sorumlu Sosyal Me-
dya Etkileyicileri Egitimi programini baglatmistir. Egitim, so-
syal medya etkileyicilerinin pazarlama iletisimindeki yasal,
etik ve vergisel yukimluluklerini 6grenmelerini amaglar.
Program hakkinda resmi sayfada belirtilen 6nemli noktalar:
*Turkiye’'de yaklasik 69 milyon sosyal medya kullanicisi bu-
lunmasi ve dijital reklam yatinmlarinin medya pazarindaki
payinin hizla artmasi, influencer pazarlamasinin énemini
artirmistir. Bu nedenle egitim, influencerlarin tiketici hak-
lari, telif haklari, kisisel verilerin korunmasi, vergi mevzuati
ve reklam etik kurallari konusunda bilinglenmesini hedefler
*Program bir ginlik olup géndlltdir; katilm tcreti 5.000
TL + KDV’dir. Eg@itim sonunda devlet onayli bir sertifika
degil, ROK ve REK tarafindan verilen katilim belgesi verilir
*Egitimde universal tiketici haklari, 6502 sayili Tuketici-
nin Korunmasi Hakkinda Kanun, Ticari Reklam ve Haksiz
Ticari Uygulamalar Yonetmeligi, sosyal medyada reklam-
larin etik yonetimi, kisisel verilerin korunmasi, vergi yukiim-
lUlGkleri gibi basliklar iglenir

2.2. Katilim Sartlari

Egitim icin katihm sartlari ROK’lin sayfasinda séyle
Ozetlenmistir:

*Basvuranlarin 18 yas ve Uzerinde olmasi gerekir;

18 yas altindakiler egitime katilamaz

*Katilim kontenjani 120 kisi ile sinirlidir; bagvurular
smeegitimi.com Uzerinden alinir ve 6demeler

Biletino sistemiyle yapilr.

*Egitim tam gln surer ve %100 devam zorunlulugu vardir.
Katilim belgesi almak i¢in egitimin tamaminin izlenmesi ge-
rekir

*Katilimcilar, program sonunda aldiklari belgeyi paylasabil-
irler ancak bu programin devlet tarafindan “sertifika” ver-
ildigi izlenimini yaratmalari yasaktir
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2.3. Sik¢a Sorulan Sorular

Sikga Sorulan Sorular sayfasinda su bilgiler yer almaktadir:
*Egitim gondllidar; herkese agiktir ve belirli bir takipgi
sayisi sarti aranmaz. Amag, influencerlarin pazarlama
iletisiminde dogruluk, seffaflik ve etik kurallari benimsem-
elerini saglamaktir.

*Egitim iki ayda bir tekrarlanir, online yapilmaz; katilimcilarin
fiziken katilmasi gerekir.

*Egitim sirasinda video veya ses kaydi almak yasaktir.
Katilimcilar egitim materyallerine 6zel parola ile erisebilir.
+Ucret iadesi ve iptal kosullari katim sayfasinda belirtilm-
istir.

2.4. Egitim Oturumlari ve Haberler

Reklam Ozdenetim Kurulu (ROK), egitim programinin
baslangici ve oturumlarina iliskin diizenli bilgilendirme yap-
maktadir:

25 Kasim 2024: ilk oturum 300 bin {izeri takipgiye sahip
71 influencer ile gerceklestirildi. Tuketici haklari, reklam
mevzuati, vergi yukumlultkleri, etik reklamcilik ve Kurul
kararlari ele alindi.

*9 Ocak 2025: 100 bin ve lzeri takipgiye sahip 83 influenc-
er katildi. Tuketici haklari, Ticari Reklam Ydnetmelidi, vergi
yukamlulukleri, etik kurallar, kisisel verilerin korunmasi ve
fikri mulkiyet haklari anlatildi.

*9 Subat 2026: 70 influencerin katildigi dérdinct oturumda
tiketici haklari, Ticari Reklam ve Haksiz Ticari Uygulama-
lar Yonetmeligi, sosyal medya reklamlarina iliskin Kurul
kararlari, vergi mevzuati, etik ilkeler, kisisel verilerin korun-
masi ve telif haklari islendi. Egitimlerin iki ayda bir devam
edecegi duyuruldu.

Programin lansmaninda ROK Baskani ve Reklam Kurulu
yetkilileri, dijital medya yatirnmlarindaki artis nedeniyle in-
fluencer sorumluluklarinin dnem kazandigini vurguladi.

3. Yapay Zeka ile Influencer Reklamlarinin Taranmasi
Projesi

ROK ve Ticaret Bakanli§i Reklam Kurulu, 2022’de “Sosyal
Medya Reklamlarinin Yapay Zeka ile Taranmasi” projesini
baslattl.

Projenin temel 6zellikleri:

*Yapay zeka, influencer ve marka hesaplarini anahtar ke-
limeler Uzerinden tarayarak igeriklerin mevzuata uygun-
lugunu analiz eder ve raporlari Reklam Kurulu’'na iletir.
*Amag; ortult reklamlari ve yasakli Griin tanitimlarini (alkol,
titiin, kumar vb.) hizlica tespit etmektir. ilk uygulamalarda
reklam belirtme orani %67 iken, bilgilendirme sonrasi bu
oran %29’a dusmustdr.

*“Reklam” etiketi kullanilmamasi gibi aykiriliklar tespit
edildiginde idari inceleme stireci baglatilir.

2025'te projenin kapsami genisletiimis, dijital reklamlarda
uyumun arttigi belirtilmistir. Proje, 2022 EASA Best Prac-
tice Awards’ta “Ozel Mansiyon Oduli” almis ve Avrupa’da
iyi uygulama 6rnegi gosterilmigtir.

ROK ayrica Google’in Priority Flagger Programina
katilmistir. Bu sayede Google urunlerindeki zararli veya
yaniltici reklamlar éncelikli olarak bildirilebilmektedir.

4. Diger Sosyal Medya Duzenlemeleri ve Bilgilendirmeler
Saglik Hizmetlerinde Tanitim ve Bilgilendirme Faaliyetleri
Yonetmeligi (2024/12):

Saglik hizmetlerinin telefon, e-posta ve sosyal medya
Uzerinden reklami yapilamaz; internet ve sosyal medya
tanitimlari yonetmelik ilkelerine uygun olmalidir. Saghk
hizmetlerine iligskin sponsorlu veya Ucretli gérsel icerik pay-
lagimi yasaktir.

9 Mayis 2024 sektor toplantisi: Reklam Kurulu’nun galisma
usulleri ve Al projeleri tanitildi; “Sorumlu Influencer Sertifi-
ka Projesi’nin planlandigi duyuruldu.

Uluslararasi calismalar: ROK, 2023'te Budapeste’de
dizenlenen EASA toplantisinda Turkiye'deki influencer
marketing uygulamalarini paylasti.

Sonug ve Oneriler

ROK’Un resmi kaynaklari, Turkiye'de influencer pazarla-
masina iliskin su temel mesajlari vermektedir:

1.Seffaflik esastir: Tum ticari igbirlikleri agikc¢a belirtiimelidir.
2.Egitim 6nemlidir: Sorumlu Sosyal Medya Etkileyicileri
Egitimi, sektdrin profesyonellesmesine katki saglar.
3.Denetim glglenmektedir: Yapay zeka taramalari ve Goo-
gle isbirligi, ihlallerin hizli tespitini mimkuan kilar.
4.Uluslararasi uyum ve sertifikasyon: Workshoplar ve plan-
lanan sertifika programi, glivenilirligi artirmay1 hedefleme-
ktedir.

Yukaridaki bilgiler, ROK’lin resmi kaynaklarina dayanmak-
tadir.
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ALGORITMA

DENETIMi MASADA

SOSYAL MEDYA PLATFORMLARININ ONERI SISTEM-
LERI DUZENLEME TARTISMALARININ MERKEZINDE

Turkiye'de sosyal medya duzenlemelerine iligkin yurutalen
tartismalarda yeni ve teknik bir baslik dne ¢ikiyor: algoritma
denetimi.

icerigin kendisinden ziyade, igerigin hangi kullaniciya, ne
zaman ve nasil gosterildigi sorusu dizenleme giindeminin
onemli bagliklarindan biri haline gelmis durumda.

Henlz kamuoyuna agiklanmis resmi bir yasa metni bulun-
muyor. Ancak yapilan degerlendirmelerde, sosyal medya
platformlarinin icerik 6neri ve siralama sistemlerinin

daha seffaf hale getirilmesine yonelik bir gergevenin ele
alindi1g1 ifade ediliyor.

ALGORITMA DENETiMi NE ANLAMA GELiYOR?

Algoritma denetimi, sosyal medya platformlarinin kullanici
davraniglarina gore icerik dneren sistemlerinin belirli dlgut-
ler gergevesinde incelenmesini ifade edebilir.

Platformlar; hangi génderinin 6éne ¢ikarilacagina, hangi vi-
deonun kesfet alaninda gdsterilecegine ve hangi icerigin
daha genis kitlelere ulastirilacagina

otomatik sistemler araciliiyla karar veriyor. Bu sistemlerin
isleyisi ise genellikle kamuya agik sekilde paylasiimiyor.

HANGI BASLIKLAR iNCELEMEYE ALINABILIR?

Tartismalara yansiyan degerlendirmelere gore su konular
glindeme gelebilir:

- Cocuk ve geng kullanicilarin riskli iceriklere yonlendirilip
yonlendirilmedigi

- Asiri icerik tlketimini tesvik eden mekanizmalar

- Dezenformasyon igeren iceriklerin yayilma hizi

- Siddet veya nefret sdylemi igeren igeriklerin gérinarliagu
- Kullanicilara alternatif icerik segenekleri sunulup sunul-
madig!

Bu basliklarin teknik analiz gerektirdigi ve veri temelli de-
gerlendirmelerle ele alinabilecegi belirtiliyor.

PLATFORM SEFFAFLIGI VE RAPORLAMA

Algoritma denetimi tartismalari, sosyal medya sirketlerine
yonelik olasi seffaflik yikumlullkleriyle birlikte degerlendi-
riliyor.

Olasi bir modelde platformlardan; igerik éneri prensiplerine
iliskin genel ¢erceve aciklamalari, cocuklara yonelik 6zel
filtre sistemleri ve

zararl igeriklerin yayilma oranlarina dair veri paylasimi ta-
lep edilebilecegi ifade ediliyor.

Ancak algoritmalarin tamamen agiklanmasinin ticari sir ve
veri guvenligi acisindan karmasik bir slire¢ olacagi deger-
lendiriliyor.

DIJITAL HUKUKTA YENI BiR ASAMA MI?

Uzmanlara gore sosyal medya duzenlemeleri artik yalnizca
icerik kaldirma veya erisim engelleme basliklariyla sinirli
degil.

icerigin sunum bigimi ve yayllma mekanizmasi da hukuki
tartismanin pargasi haline gelmis durumda.

Algoritma denetimi bashginin somut bir dizenlemeye do-
nistp dénismeyecedi ise 6nimuuzdeki dénemde yapilacak
resmi agiklamalarla netlesecek.

Dijital Diinya Artik Nasil
Tuketiliyor?

Dijital medya artik yalnizca
bir iletisim araci degil; top-
lumun gudndemini, aligve-
ris aliskanliklarini ve hatta
meslek secimlerini belirle-
yen ana platform haline gel-
mis durumda. 2026 verileri,
sosyal medyanin kullanici

sayisindan ¢ok kullanici
davraniglariyla  degistigini
gOsteriyor.

Tarkiye’de 18 yas Uzeri in-
ternet kullanicilarinin %92’si
aktif olarak sosyal medya
kullaniyor. Dunya genelinde
ise sosyal medya kullanici
sayisi 5,48 milyara ulasmis
durumda. Bu tablo, sosyal
medyanin artik alternatif de-
gil, ana medya haline geldi-
gini ortaya koyuyor.

Kisa Video Gagi: Artik
Metin Degil, 30 Saniyelik
icerik Kazaniyor

2026’nin en belirgin gercegi
su: Sosyal medya artik bir
video platformu.

TikTok, Instagram Reels ve
YouTube Shorts gibi kisa vi-
deo formatlari tim platform-
larda en ylUksek etkilesimi
saglayan igerik turt haline
geldi.

Kisa video izlenmeleri son
bir yilda Instagram’da %20,
TikTok’ta %44 artis goster-
di. Uzmanlara gore bu yuk-
selisin temel nedeni kullani-
ci dikkat suresinin dismesi.
Ortalama dikkat siresi bir-
kac¢ saniyeye kadar inerken,
90 saniyeden kisa video-
larin izlenme tamamlanma
orani %50’ye ulasiyor.

Bu nedenle artik haberler
bile dnce video olarak tike-
tiliyor, sonra okunuyor.

Gercgek Hayat ve
Samimilik Donemi

2026’da kullanicilarin en ¢cok
izledigi icerikler profesyonel
cekimler degil, “gercek ha-
yat” paylasimlari oldu. Aras-
tirmalar, izleyicilerin yapay

veya fazla kurgulanmis ice-
riklere daha az tepki verdigi-
ni; insan hikayeleri ve dogal
paylagimlarin daha fazla et-
kilesim aldigini gosteriyor.
Ozellikle su icerikler dikkat
cekiyor:

*Gunluk yagsam vloglari
*Kamera arkasi goéruntiler
«Is hayati deneyimleri
*“Nasil basladim?” hikayeleri
Sosyal medya artik kusur-
suzluk degil, guvenilirlik ari-
yor.

Para ve Meslek Meraki:
En Cok Aranan Soru
“Ne Kadar Kazaniyor?”

Sosyal medya kullanicila-
rinin en fazla ilgi gosterdigi
konularin basinda kazang
geliyor. Video igeriklerinin
%85’i kullanicilarin  satin
alma kararlarini  etkiliyor.
Kisa videolar yalnizca eg-
lence igin degil, Grin ve hiz-
met arastirmasi i¢in de kul-
lanihiyor.

Bu nedenle su basliklar yo-
dun ilgi goruyor:

sInfluencer gelirleri
*YouTube ve TikTok
kazanglar

*Sosyal medya vergisi
*Reklam Ucretleri

Sosyal medya artik yalniz-
ca eglence alani degil,
yeni neslin bir “kariyer
arastirma platformu”
haline gelmis du-
rumda.

Tartigsmali
Konular Algorit-
mayi Harekete
Gegiriyor

2026’da en ¢ok etki-
lesim alan igerikler bilgilen-
dirici olanlar dedgil, tartisma
yaratanlar.

Kullanicilarin yorum yapa-
bildigi ve taraf olabildigi ice-
rikler algoritma tarafindan

daha fazla kisiye ulastiriliyor.

Uzmanlar bu durumu “etki-
lesim ekonomisi” olarak
tanimliyor.

En c¢ok ilgi géren haber
kategorileri sunlar:

*Sosyal medya yasalari
*Fenomen operasyonlari
*Hesap kapatmalari
*Platform kisitlamalari
Sosyal medya artik yalnizca
paylasim alani degil, ayni
zamanda bir kamuoyu tar-
tisma alani.

Sosyal Medya Artik
Haber Kaynagi

Yeni arastirmalar, o6zellikle
gen¢ kullanicilarin - dnem-
li bir boluminin gundemi
sosyal medyadan takip et-
tigini gosteriyor. TikTok bir-
¢ok kullanici igin dogrudan
haber kaynagi haline gelmig
durumda. Bu degisim klasik
medya duzenini de etkiliyor.
Sureg¢ tersine donmis du-
rumda: Once sosyal med-
ya — sonra haber sitesi —
sonra televizyon.

Algveris ve Ticaret
Platformu Dénemi

Sosyal medya yalnizca
icerik Uretim alani degil,
ayni zamanda bir aligveris
ortamina dénuslyor. Plat-
formlar uygulama igi satin
alma sistemlerini
yayginlastiriyor.

T

2026’da Sosyal Medyada
" En Cok llgi Ceken Konular

Kullanici artik:

+Uriinii sosyal medyada
gOriyor

«incelemeyi sosyal medya-
da izliyor

*Satin almayi yine sosyal
medya Uzerinden yapiyor
Bu durum influencer ekono-
misinin buydmesinin temel
nedeni olarak goésteriliyor.

Sonug: Sosyal Medya
Artik “Yeni Televizyon”

Tarkiye’de internet kullanim
oraninin %88’e ulasmasi
ve kullanicilarin haftada 40
saatin Uzerinde ¢evrim ici
kalmasi, sosyal medyanin
gunlik yagsamin merkezine
yerlestigini gosteriyor.

2026 itibariyla sosyal
medya:

*Haber kaynagi

*Eglence platformu
*Alisveris merkezi
*Kariyer rehberi
*Kamuoyu alani

haline gelmis durumda.
Kisacasi artik insanlar
gazeteyi sosyal medyadan
dgreniyor; televizyon gun-
demini ise sosyal medya
belirliyor.
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MART 2026:

Mart ay1 gokyuzu bize sunu
soyluyor:

“Artik erteleme. Net ol.
Harekete geg¢.”

Kisin agirhgr ¢oziliyor. igi-
mizde bir seyler uyaniyor.
Ama bu romantik bir uya-
nis degil; daha ¢ok gercekle
yluzlesme ve cesaret topla-
ma sureci.Ayin ilk yarisinda
sorumluluklarimiz 6n plan-
da. Disiplin isteyen konular,
yarim kalan igler, ertelenmis
konusmalar masaya gelebilir.
Ozellikle kariyer ve hedefler
konusunda ciddi kararlar ali-
nabilir.

Ay ortasina dogru iligkiler
sahnesi hareketleniyor.
Kim gergekten yaninda?
Kim sadece aliskanhk?

Bu sorularin cevabi
netlesiyor.

Mart ayni zamanda egonun
degil, bilingli cesaretin ayi.
Fevri cikiglar degil, stratejik
adimlar kazandiracak.
Kariyer ve para konusunda
plan yapan kazanir. Risk al-
mak isteyebilirsiniz ama he-
sapli olun.

Mart, “hemen olsun” degil
“saglam olsun” diyor.Yeni is
baslangiclari icin ayin ikinci
yarisi daha destekleyici.

Ask ve iligkilerde netlesme
var. Belirsizlik yoruyorsa ya
sekil degisecek ya da bite-
cek. Gegmisten gelen bir me-
saj sasirtabilir.

Ama unutmayin: Mart esKiyi
test eder, yeniyi segtirir.
Saglik konusunda eneriji yuk-
seliyor ama sabirsizlik da ar-
tabilir.

Gelin simdi Mart ayinin burg-
lara tek tek etkilerine baka-
Iim...

KOGC - Sahne senin,
cesaretini goster.

Mart senin icin hizlanma ve
gorandrlik ayr. Ayin ikinci
yarisinda enerjin belirgin se-
kilde artiyor. Kendini ortaya
koymak, yeni bir baslangic
yapmak isteyebilirsin. Ancak
acele verilen kararlar sonra-
dan dulzeltme gerektirebilir.
iletisimde fevri cikislara dik-
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kat. Planh ilerlersen bu ay
blyUk bir kapi acilabilir.

BOGA - Degerini bil,
kazancin artar.

Maddi konular ve 06zdeger
temasi on planda. Bekledigin
bir ddeme ya da yeni bir ka-
zang plani gundeme gelebilir.
Harcamalarda temkinli olmak
énemli. iligkilerde glven ih-
tiyacin artiyor. Sahiplenme
dozunu iyi ayarlamalisin. Sa-
birl ama esnek olursan ka-
zanan sen olursun.

IKIZLER - Sbzlerin
kaderi yaziyor.

iletisim trafigin  hizlaniyor
ama dikkat gerektiriyor. Yan-
lis anlasiimalar ya da gecik-
meler olabilir. Eski bir konus-
ma yeniden acilabilir. Sosyal
cevrende hareket var. Yeni
tanismalar heyecan yaratabi-
lir. Ancak kalici olani segmek
icin zamana ihtiyacin olacak.

YENGEC - Kalbini koru,
sinir koy.

Aile ve ev konulari 6n plan-
da. Ev icinde dnemli bir karar
gundeme gelebilir. Duygusal
hassasiyet artiyor. Sezgilerin
¢ok gucla calistyor. Ancak
herkesi memnun etmeye ca-
lisma. Kendi ihtiyaglarini geri
plana atmamayi 6greniyor-
sun.

ASLAN - Isigin fark
ediliyor.

Sosyal hayatin ve gorinurli-
gun artiyor. Yeni bir proje ya
da davet seni heyecanlan-
dirabilir. Kalabaliklar icinde
parlayabilirsin. Ego savasla-
rina girmemek o6nemli. Sa-
birli hareket edersen buyuk
bir firsat yakalayabilirsin. Ay
sonuna dogru dikkatler tama-
men Uzerinde olabilir.

BASAK - Disiplin
kazandirir.

Kariyer ve sorumluluklar 6n
planda. Uzerinde disin-
digun bir konu netlesmeye
basliyor. Resmi bir gérisme
glndeme gelebilir. Rutinlerini
dizenlemek icin glgla bir d6-
nem. Saghgini ihmal etme-
melisin. Kli¢ik ama istikrarli
adimlar buyik sonug¢ getire-
cek.

TERAZI- Denge artik
netlik istiyor.

ikili iligkilerde karar zamani.
Belirsiz bir durum ya netle-
secek ya kapanacak. Duygu-
sal olarak daha ciddi bir tavir
sergileyebilirsin.

Egitim veya seyahat planlari
glndeme gelebilir. Hukuki bir
konuda gelisme yasanabilir.
ic sesin sana dogru yolu gds-
terecek.

AKREP — Doénugiim
basghyor.

Ortak para ve finans konulari
glindemde. Kontrol ihtiyacin
artabilir. Gaven testleri yasa-
nabilir. Derin bir i¢sel farkin-
dalik slrecindesin. Bir yUku
birakmak seni hafifletecek.
Ay sonuna dogru daha guglu
hissedeceksin.

YAY - Vizyonda biiyi, ace-
lede degil.

Ortakliklar ve iligkiler ana
tema. Bir teklif ya da yeni
bir ig birligi gindeme gelebi-
liz etmelisin. Ask hayatinda
heyecan var. Ancak sabirsiz
kararlar pismanlik getirebilir.
Planli ilerlemek sana avantaj
saglayacak.

OGLAK - Plan yap, yiiksel.

is ve giinliikk diizen yogunla-
siyor. Yeni bir sorumluluk ala-
bilirsin. Uzerindeki yik arta-
bilir ama bu seni buyutecek.
Saglik kontrollerini erteleme.
Disiplinli tavrin sayesinde bir
hedefe daha yaklasabilirsin.
Ay sonunda rahatlama geli-
yor.

KOVA- Yaraticiligin
konussun.

Ask ve yaraticilik alani hare-
ketleniyor. Hobiler ya da sos-
yal medya projeleri giindeme
gelebilir. ilgi gérmek hosuna
gidecek. Ozgurlik ihtiyacin
artiyor. Baghlik konularin-
da netlesme vyasayabilirsin.
Sirpriz bir mesaj moralini
yukseltebilir.

BALIK- Sezgine giiven.

Ev ve aile temasi gUgli. Duy-
gusal olarak daha ice dénuk
olabilirsin. Gec¢misle ilgili bir
konu tekrar gliindeme gele-
bilir. i¢ diinyani diizenlemek
istiyorsun. Yarim kalan bir
meseleyi kapatma firsati var.
Sezgilerin bu ay en buyuk
rehberin olacak.

MART AYININ EN
SANSLILARI

KOG - ASLAN - YAY

Isletmeci & influencer

Kadar Kolay mi?

Dijital pazarlama dyle bir noktaya geldi ki,
herkesin aklinda aym soru var: “Ben neden
influencer olmayayimki?”

Pandemiyle birlikte sosyal
medya kullanimi hizla artti,
online ahigverigler hayatimizin
vazgecilmez bir parcasi oldu.
Markalar da bu degisimi fark
ederek influencerlarla is birligi
yapmaya basladi.

Boylece sosyal medyada ige-
rik Ureten, takipgileriyle bag
kuran ve onlari yonlendirebi-
len kisilerin sayisi her gegen
glin cogaldi.

Influencer olmak kulaga cazip
geliyor. Ucretsiz gelen hediye
kutulari, sik drtnler, spon-
sorlu is birlikleri... Disaridan
bakildiginda sadece birkag
video ve story ile bu ayrica-
liklara sahip olunuyormus gibi
gorunuyor.

Oysa isin arka planinda ciddi
bir emek var. Marka ve ajans-
larla yapilan gérismeler, brief
hazirliklari, ¢gekim icin uygun
ortam bulma, 1sik ve aksesuar
dizenlemeleri, dogru kombin
secimi... TUm bunlar zaman,
enerji ve yaraticilik gerektiri-
yor.

“Ne olacak ki, ben de yapa-
rim” diyenlere cevabim hep
ayni: Elbette yapabilirsiniz.
Ama istikrarli olmaniz, dizenli
icerik Uretmeniz, takipgilerini-

zin her yorumuna karsilik ver-
meniz, DM'den gelen sorulari
yanitlamaniz gerekir.

Aktifliginizi korumak igin ilgi
cekici fikirler bulmali, bazen
faydal bilgiler paylasmali, ba-
zen yeni bir mekanda kahve
keyfini takipgcilerinizle yasat-
malisiniz.

Influencer olmak, sadece
urtn tanitmak degil; bir toplu-
lukla bag kurmak, given ka-
zanmak ve samimiyetle icerik
uretmektir. Bu yol, sabir ve di-
siplin ister. Ama ayni zaman-
da, kendi sesinizi buldugu-
nuzda ve 6zgln igeriklerinizle
insanlara dokunabildiginizde,
size bambagka bir tatmin de
sunar.

Kisacasl, influencer olmak
bir hediye kutusunun cazibe-
sinden ¢ok daha fazlasidir:
emek, tutku ve istikrarin bir-
lestigi bir yolculuktur.

Egder iginizde “ben de yapabi-
liim” 151§1 varsa, ertelemeyin.
Bugun ilk adimi atin, kendi hi-
kayenizi anlatmaya baslayin.
Cunkul dijital dinyada en de-
gerli sey, 6zgun sesinizdir. Ve
unutmayin: samimiyetle atilan
her adim, sizi hayal ettiginiz
noktaya biraz daha yaklastirir.
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FENOMENLER i¢iN VERGi REHBER
Sosval Medva Gelirl Elde Eden

Herkesin B

Son yillarda sosyal medya
icerik Ureticiligi Turkiye’'de
yeni bir meslek haline
geldi. YouTube, Instagram
ve TikTok Uzerinden gelir
elde eden binlerce Kisi
icin devlet 6zel bir vergi
sistemi olusturdu.

Bu sistem “Sosyal igerik
Ureticiligi Kazang Istisna-
sI” olarak adlandiriliyor.
Bu diizenleme ile igerik
ureticileri klasik sirket kur-
ma zorunlulugu olmadan
faaliyet gosterebiliyor.
Ancak sistem dogru bilin-
mezse ciddi vergi cezala-
riyla karsilasilabiliyor.

ISTISNA BELGESI NE-
DiR?

Vergi dairesinden alinan
bu belge, sosyal medya
gelirlerinin 6zel bir vergi-
lendirme sistemine tabi
olmasini saglar.

Bu sisteme giren Kigi:

* Sirket kurmaz

* Fatura kesmez

* Defter tutmaz

» Muhasebeci zorunlu
olmaz

* Gelir vergisi beyanname-
si vermez

Ancak bu vergisiz oldugu
anlamina gelmez. Banka
hesabina gelen kazangtan
%15 vergi otomatik olarak
kesilir ve dogrudan devle-
te aktarilir.

KIMLER
YARARLANABILIR?

Asagidaki gelirleri elde
eden kisiler bu sisteme
dahil olabilir:

*Instagram reklam geliri
*YouTube izlenme geliri
* TikTok canli yayin hedi-
yeleri

*Twitch bagislari
*Sponsorluk anlagmalari
* Podcast ve dijital icerik
gelirleri

KIMLER
YARARLANAMAZ?

Asagidaki faaliyetler bu
kapsamda degildir:

* E-ticaret Uruin satisi
*Kendi markasini satmak
(kozmetik, giyim vb.)

» Sosyal medya danis-
manlgi

* Ajans isletmek

*Reklam yonetimi hizmeti
vermek

Bunlar ticari faaliyet sayilir
ve normal vergiye tabidir.

SGK’LI CALISANLAR
YARARLANABILIR Mi?

Evet. Bir kisi hem 6zel
sektorde calisip maas
alabilir hem de influen-
cer olabilir. is yerindeki
SGK devam eder, sosyal
medya geliri ayri deger-
lendirilir.

BAGKUR’LU OLANLAR

Bagkur yatiran kisiler de
istisna belgesi alabilir.
Ancak 6nemli detay: Vergi
istisnasi

— Bagkur primini kal-
dirmaz. Bagkur sosyal
guvenlik sistemidir, vergi
sistemi degildir.

SAHIS SIRKETI OLAN-
LAR

Sirket sahibi kisiler de
istisna belgesi alabilir an-
cak sartlidir: Eger sosyal
medya geliri sirket faturasi
olarak kesiliyorsa — ya-
rarlanamaz. Ama sirketten
bagimsiz sahsi influencer
geliri varsa — yararlana-
bilir.

DEVLET MEMURLARI
ALABILIR Mi?

Vergi acisindan mimkun-
dur. Ancak burada kritik
konu vergi degil disiplin
hukukudur.

Memurlar ticaret yapa-
maz.

igerik tretimi gogu zaman
sorun olmaz, fakat:

* Urtin satigl

sreklam danigmanhgi

* ticari faaliyet

memuriyet agisindan so-
rusturma konusu olabilir.

GELIR LIMITI

Belirlenen yillik kazang
sinirina kadar sistem ge-
cerlidir. Limit asilirsa kisi
normal vergi mukellefi olur
ve gelir vergisi dilimlerine
girer.

EN ONEMLI 5 KURAL

istisna alanlarin en cok
ceza aldigi hatalar:

Reklam Ucretini bagka
IBAN’a almak

Elden 6deme almak
PayPal / yurt digi hesap

kullanmak
Ajans Uzerinden gizli tah-

mes| Gereken

silat yapmak

Urtn satip icerik geliri gibi
goOstermek

Tam gelir tek banka hesa-
bina gelmek zorundadir.

KDV VAR MI?

Hayir. Bu sistemde icerik
uretimi kazanclarinda ay-
rica KDV uygulanmaz.

BASVURU NASIL YAPI-
LIR?

Vergi dairesine bagvuru
20/B istisna dilekcesi

Bankada 6zel hesap
acihgl

Bankanin vergi kesintisini
otomatik yapmasi

islem genellikle birkag giin
icinde tamamlanir.

EN GOK YAPILAN
HATA (GOK ONEMLI)

istisna alan kisiler sunu
yapiyor: Reklam Gcretini
farkli IBAN’a aliyor. Bu
durumda sistem iptal edilir
ve gecmise donuk vergi +
ceza gikar. Cunkul tim ge-
lir ayni hesaba gelmelidir.

SONUG

Yeni sistemin amaci
influencerlari vergiden
kacirmak dedgil, kayit alti-
na almaktir. Artik sosyal
medya gelirleri resmi
olarak taninan bir kazang
turd haline gelmistir.

Dogru uygulandiginda
avantajli, yanhs uygulan-
diginda ise ciddi cezalara
neden olabilmektedir.
Sosyal medyada takipgi
kadar 6nemli olan sey
artik mali dlizen ve yasal
uyumdur.

Durum - Yararlanabilir
mi?

SGK’li galisan — Evet
issiz — Evet

Bagkur’lu — Evet

(prim devam eder)
Sahis sirketi sahibi — Ayri
gelir varsa evet

Devlet memuru — Vergi
acisindan evet, disiplin
riski var

E-ticaret yapan — Hayir
Ajans isletmesi — Hayir

INFLUENCER GAZETESI
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Muhasehe & influencer
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Influenceriar icin Fatura Rehberi

(Bir muhasebeci ve ayni
zamanda igerik ureticisi
goziinden)

Son birkag yildir sosyal
medyada icerik Uretmek ger-
cek bir meslek haline geldi.
Fakat isin kamera 6nu kadar
konusulmayan bir tarafi var:
vergi tarafl.

Ozellikle 2026 itibariyla ya-
pilan dizenlemelerle birlikte
bu konu artik sadece muha-
sebecilerin degil, dogrudan
icerik Ureticilerinin de gunde-
mine girmis durumda.

Ben hem muhasebe ala-
ninda g¢alisan hem de aktif
olarak ig birlikleri yapan bir
icerik Ureticisiyim. Bu ylz-
den ¢evremden ve
takipcilerimden en
sik gelen sorular
hep ayni. Biraz
olsun kafa karigik-
ligini gidermek icin
en temel konulari
toparlamak istedim.
En ¢ok duydugum
sorularla baslaya-
lim.

A — “Sirket mi
kurmam gereki-
yor, nasil fatura
kesecegim?”
Aslinda icerik Ureticilerinin
gelir elde edebilmesi igin U¢
farkli yol bulunuyor.

1)Influencer istisna Belge-
si (Sosyal igerik Ureticisi
istisnasi)

Son yillarda getirilen dizen-
leme ile icerik Ureticileri i¢in
ayri bir sistem olusturuldu.
YouTube, Instagram, Tik-
Tok gibi platformlardan elde
edilen gelirler igin bankada
“sosyal icerik Ureticisi istisna
hesabi” acilabiliyor. Platform
odemeleri bu hesaba geldi-
ginde banka yaklasik %15
oranindaki vergiyi otomatik
olarak kesip devlete yatiri-
yor.

Bu sistemde:

*Defter tutulmaz.

*KDV hesaplanmaz.
*Beyanname verilmez.

2026 yih igin belirlenen tuta-
ra (5.300.000 TL'ye kadar)
ulasiimadigi stirece ayrica
gelir vergisi 6denmez ve bu
platform gelirleri icin fatura
kesilmez.

Ancak énemli bir detay var:
Bu sistem marka is birlikleri-
ni kapsamaz. Yani reklam,
tanitim ve mekan is birlikleri
icin yine fatura diizenlenme-
si gerekir.

2) Ajans Uzerinden
Calismak

Anlasacaginiz bir influencer
ajansl, s6zlesmeye gore
faturayi kendi adina kesebilir

ve vergisel slreci ydnetebi-
lir. Siz de ajansa belirlenen
komisyonu odersiniz. Bu
model 6zellikle baslangi¢

asamasindaki icerik Ureticile-

ri tarafindan tercih edilir.

3) Sahis Sirketi veya Serma-
ye Sirketi Kurmak

En yaygin yontem budur.
Kendi adiniza sirket kurarak
faturay! dogrudan siz keser-
siniz ve vergilerinizi kendiniz
odersiniz.

Burada dikkat edilmesi gere-
ken en 6nemli nokta, sirket
faaliyet alaninizin reklam ve
tanitim hizmeti duzenleyebi-
lecek sekilde tanimli olmasi-
dir. Degilse mali misaviriniz
araciligiyla faaliyet kodu

ekletebilirsiniz.

B — “Yakinimin firmasi
tizerinden fatura kesebilir
miyim?”

Hayir.

Vergi hukukunda sabhsilik il-
kesi esastir. Geliri elde eden
kisi ile geliri beyan eden ve
fatura dizenleyen Kiginin
ayni olmasi gerekir. Ayrica
her isletme yalnizca kendi
faaliyet alani kapsaminda
hizmet sunabilir.

Sosyal medya igerik Ureticili-
gi artik ayri bir faaliyet alani
olarak degerlendirildiginden,
baska bir sirket veya Kisi
Uzerinden fatura dizenlen-
mesi hukuka aykiridir ve
ciddi yaptirimlara yol agabilir.
C — “Fatura kestim ama
para eksik yatti!”

Cogu zaman ortada eksik
O0deme yoktur.

Sorun genellikle stopaj ve
tevkifatin bilinmemesidir.

1) Stopaj — “Param neden
kesildi?”

Sahis sirketi olan birgok
icerik Ureticisi ilk is birliginde
bunu yasar.

20.000 TL'ye anlasirsiniz,
faturayi kesersiniz ama he-
sabiniza ayni tutar yatmaz.
Sebep stopajdir.

Stopaj, markanin sizin
adiniza 6dedigi gelir vergisi-
dir. Firma 6deme yaparken
belirli bir orani keser ve vergi
dairesine yatirir.

Ornegin 20.000 TL reklam
ve tanitim bedelinde %15

stopaj uygulaniyorsa:

3.000 TL kesilir, 17.000 TL
hesabiniza gelir.

Bu para kaybolmus olmaz.
Yil sonunda hesaplanan
gelir vergisinden dusulir.
Aslinda pesin 6denmis ver-
ginizdir.

Ajans veya marka ile yasa-
nan “eksik 6deme” tartisma-
larinin blayuk kismi buradan
kaynaklanir.

2)Tevkifat — Stopajla
karistirilan konu
Stopaj gelir vergisiyle ilgilidir.
Tevkifat ise KDV ile ilgilidir.
Bazi kurumsal firmalar yasal
dizenleme geregi influen-
cer’dan aldiklari hizmette
KDV’yi bolerek
Oder. Buna KDV
tevkifati denir.
Ornegin:
20.000 TL + %20
KDV =4.000 TL
KDV olusur.
5/10 tevkifat uygu-
lanirsa:
- 2.000 TL KDV'yi
firma devlete 6der
- 2.000 TL KDV'yi
siz beyan edersi-
niz
Bu nedenle fatura
tutari ile hesabiniza giren
6deme birebir ayni olmaya-
bilir. Bu bir hata degil, uygu-
lamadir.
KDV sizin kazanciniz degil-
dir
En kritik yanlis anlasiimalar-
dan biri budur.
Markadan tahsil ettiginiz
KDV size ait bir gelir degildir.
Siz sadece devlete ileten
aracl konumundasiniz.
Ay sonunda beyan edilip
ddenir. Bu yuzden KDV'yi
harcanabilir para gibi gor-
mek yil sonunda ciddi vergi
yukuyle karsilasmaniza ne-
den olabilir.
En sik yapilan hatalar
* Hizmet agiklamasina “rek-
lam hizmeti” yazmamak
* Tevkifatli faturada KDV’nin
tamamini beklemek
* Stopajl ajans veya marka
kesintisi sanmak
* Net fiyat Uzerinden anlas-
mak
» S6zlesmeyi okumadan
paylasim yapmak
Son s6z
igerik Ureticiligi profesyonel
bir is ve ayni zamanda ticari
bir faaliyet. Kamera, i1s1k ve
kurgu kadar gelir planlamasi
da bu igin parcasi.
lyi gekilmis bir video izlenme
kazandirir dogru kesilmig bir
fatura ise kazanci korur.
Bu nedenle influencerlar igin
en onemli ekipmanlardan biri
tripod degil, mali farkinda-
liktir.
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SOSYAL MEDYA VERGISINDEN

KIMLER MUAF?

FENOMENLER, YOUTUBER’LAR VE iCERIK ORETICiLERI ICIN YENi VERGI SISTEMI

Turkiye’de sosyal medya Uzerinden gelir
elde eden kigiler icin son yillarin en dnemli
diizenlemelerinden biri “Sosyal igerik Uretici-
ligi Kazang istisnasi” oldu.

Bu diizenleme ile influencer, YouTuber ve
dijital icerik Ureticileri icin klasik sirket kurma
ve yuksek vergi 6deme sistemi yerine daha
basit bir model getirildi.

Yeni sistemde bazi kisiler neredeyse sirket
kurmadan faaliyet gosterebiliyor. Ancak her-
kes bu muafiyetten yararlanamiyor.

ONCE SU ANLASILSIN:
TAMAMEN VERGISiZ DEGIL

Toplumda “fenomenler vergi 6demiyor” gibi
bir algi olustu.

Aslinda dogru ifade:

Gelir vergisi beyannamesi vermiyorlar, ama
vergi kesiliyor.

Sistem soyle calisir:

Banka hesabina gelen gelirden %15 stopaj
otomatik kesilir ve dogrudan devlete aktarilir
Bu nedenle igerik Ureticisi ayrica muhasebe-
ci defteri tutmaz ve beyanname vermez

KiMLER BU MUAFIYETTEN
YARARLANABILIR?

1) SOSYAL MEDYA iCERIK URETICILERI
Asagidaki platformlardan gelir elde edenler:
eInstagram

*YouTube

*TikTok

*Twitch

*Facebook

*Podcast platformlari

Reklam, sponsorluk, bagisg, izlenme geliri
gibi kazanclar bu kapsama girer.

internette metin, gorintd, ses veya video
paylasimindan elde edilen gelirler istisna
kapsamindadir

2) MOBIL UYGULAMA GELISTIRICILERI

Sadece influencerlar degil:

*mobil oyun yapanlar

suygulama gelistiriciler

euygulama ici satistan kazananlar

da ayni vergi sistemine dahil edilmistir

3) YILLIK GELIRi SINIRI ASMAYANLAR

Muafiyet sinirsiz degildir.

2026 yih igin yaklasik:

5 milyon TL civarina kadar olan kazanglar bu
kapsama girer

Bu tutar asilirsa kisi normal vergi mukellefi
olur ve %15-40 arasi gelir vergisi 6der

MUAFIYETTEN YARARLANMANIN
SARTLARI

Bu boélim ¢ok kritik. Cogdu kisi burada hata
yaplyor.

1) OZEL BANKA HESABI ACMAK
ZORUNLU

icerik Ureticisi Tirkiye’de bir bankada
sadece sosyal medya gelirleri icin 6zel he-
sap agmalidir

Tum kazang bu hesaba gelmek zorundadir.
Elden 6deme, IBAN’a farkli hesap, nakit
tahsilat — muafiyeti bozar.

2) GELIR SADECE DIJITAL FAALIYETTEN
OLMALI

Su faaliyetler bu kapsama girmez:

«Urdn al-sat ticareti

ee-ticaret magazasi

edanigsmanlik hizmeti

*ajans isletmeciligi

Muafiyet sadece igerik Uretimi igindir.

3) REKLAM AJANSI KURULURSA

Ajans isletmesi, danismanlik veya

hizmet satiglari

bu muafiyet kapsamina girmez.

4) GELIR FARKLI HESABA
GELIRSE

Odeme:

*PayPal

*elden

*baska IBAN

gelirse muafiyet iptal edilir.

ONEMLI BiR DETAY:
KDV DE YOK

Bu sistemde sosyal medya icerik
gelirleri icin ayrica KDV uygulan-

maz

Bu nedenle sistem klasik sirket mo-
deline gdre ¢ok daha avantajhdir.

SONUC

Yeni diizenleme ile devlet iki
hedefi amagladi:

1.Kayit disi fenomen gelirlerini
kayit altina almak

2.KlcUk icerik Ureticilerini sir-
ket ylkinden kurtarmak
Bugln sosyal medya kazanci
elde eden kisiler icin sistem
soyle 6zetleniyor:

-sirket yok

-defter yok

-beyanname yok

-sadece banka kesintisi var
Ancak sartlara uyulmazsa agir
vergi cezalari uygulanabiliyor
Kisacasi sosyal medya gelirleri
artik tamamen denetim altinda
ve “vergisiz kazang” dénemi
kapanmis durumda.

Et D

Okul Oncesi Oretmeni & influencer

jital
Cocuk

Dijital cagda dogan cocuklar,
teknolojiyi bir ara¢ olarak
degil, cogu zaman hayatin
dogal bir par¢asi olarak go-
rilyor. Bir cocugun parma-
giyla ekrani kaydirmasi, bir
videoyu a¢masi ya da oyunu
haslatmasi artik sasirtici de-
gil. Ancak bu durum, dijital
diinyanin ¢ocuklar iizerinde-
Ki etkilerini daha dikkatli ele
almamizi gerektiriyor.

GUnlik hayatta sik¢a karsilastigimiz

bir 6rnek; cocugun sikildiginda hemen
tablete yonelmesi. Oyun oynarken
zorlanan ya da beklemek durumunda
kalan bir ¢ocuk, duygusunu yénetmek
yerine ekrana siginabiliyor. Zamanla bu
durum, cocugun sabretme becerisinin ve
problem ¢6zme yeteneginin gelismesini
zorlastirabiliyor. Oysa sikilmak, gocugun
hayal guclinU besleyen ¢ok énemli bir
suregtir.

Bir diger 6rnek, yemek masasinda ekran
kullanimidir. Ekran kargisinda yemek
yiyen cocuk, ne yediginin farkina vara-
maz; aileyle kurulan sohbetten uzaklasir.
Bu durum yalnizca beslenme aligkanlik-
larini degil, sosyal etkilesimi de olumsuz
etkiler. Cocuk, yuz ylze iletisim yerine
tek tarafli bir ekran iligkisine aligir.

Dijital oyunlar cocuklar icin eglenceli
olabilir; ancak uzun sureli ve kontrolstz
kullanim, cocuklarin gergek oyun dene-
yimlerinden kopmasina neden olur. Park-
ta kosmak, arkadasla tartismak, oyunu
kurmak ve bozmak gibi deneyimler; ¢o-
cugun sosyal becerilerini, empati duygu-
sunu ve duygusal dayanikhligini geligtirir.
Ekran basinda gegcirilen zaman arttik¢a
bu dogal 6grenme alanlari daralir.

8

Burada yetigkinlerin rolt ¢ok belirleyicidir.
“Telefonu birak” demek yerine, yetiskinin
kendi ekran kullanimina dikkat etmesi
gerekir. Surekli telefonla ilgilenen bir
ebeveyn, farkinda olmadan ¢ocuga ek-
ranin vazgecilmez oldugu mesajini verir.
Cocuklar sdylenenlerden ¢ok, gordikleri-
ni model alir.

Saglikli bir dijital denge icin net ama
esnek sinirlar onemlidir. (")rnegin; ekran
suresini birlikte belirlemek, belirli saatler-
de ekrani tamamen kapatmak ve yerine
birlikte oyun oynamak ya da kitap oku-
mak cocugun uyumunu kolaylastirir. Ayri-
ca dijital iceriklerin se¢imi de en az suresi
kadar 6nemlidir. Egitici, yasa uygun ve
pasif izleyici olmaktan ¢ikaran igerikler
tercih edilmelidir.Dijital gagda ¢ocuk ol-
mak, ekranlardan tamamen uzak kalmak
degildir. Asil mesele; cocugun teknolojiy-
le olan iligkisini saglikl bir zemine oturt-
maktir. Gergek iligkiler, gergek oyunlar ve
gergek duygularla dengelenen bir dijital
dinya, ¢ocuklarin gelisimini destekleyen
guclu bir arag haline gelebilir. Unutma-
mak gerekir ki cocuklar, ekranlardan gok
bizimle kurduklari baga ihtiyac duyar.
Onlara ayirdigimiz nitelikli zaman, dijital
dinyanin etkisini dengeleyen en guglu
unsurdur.
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ZIHNININ ANAHTARI KIMIN CEBINDE? =

Giinde ortalama kag karar
veriyoruz dersiniz? Giyece-
gimiz goraptan, aksam ne
yiyecegimize: hangi habere
inanacagimizdan, hangi
ideolojiyi savunacagimiza
kadar binlerce segim...
Peki, bu segimlerin ne ka-
dan gercekten bize ait?

Kulaga biraz sert gelebilir ama aci
gercek su: Kendi fikirlerini insa
etmeyen bir insan, bagkalarinin
insa ettigi dinyalarda sadece

bir figirandir. Eger bir mesele
uzerine "Ben ne dusunuyorum?"
diye sormak yerine, "Baskalari ne
diyor?" diye bakiyorsak, zihnimi-
zin tapusunu c¢oktan baskasina
devretmisiz demektir.

Gorinmez Zincirler ve Onaylan-
ma ihtiyaci

Modern diinya bize 6zgur oldugu-
muzu fisildiyor ancak her yanimiz
gorinmez zincirlerle gevrili. Eski-
den "bagkalarinin fikri" dedigimiz
sey mahalle baskisiydi, simdi ise
bu baski cebimizde, 7/24 bizimle
yasiyor. Sosyal medya platform-
lari, bize 6zglrce igerik paylas-
tigimiz hissini verirken, aslinda
bizi sinsi bir "algoritmik koélelige"
surlklayor.

Bir topluluga ait olma arzusu, bizi
o toplulugun fikirlerini sorgusuz
sualsiz kabullenmeye iter. iste
koélelik tam burada baslar. Fiziksel
bir zincir yoktur ama zihinsel bir
pranga vardir: "Onaylanmama
korkusu." Baskalarinin ne diye-
cegine gore filtrelenmis bir fikir,
artik sizin fikriniz degildir; o, dijital
kalabalidin onayindan gegmis bir
kopyadir.

Fikir insa Etmek Emek ister
Neden mi bagkalarinin fikirlerine
siginiriz? Cunkd bu konforludur.
Hazir bir fikri alip savunmak, bir
konu Uzerine saatlerce okumak-
tan, farkli acilardan bakmaktan ve
o fikrin sorumlulugunu tasimaktan
cok daha kolaydir. Sosyal medya
bizi bu "hizli tiketime" alistirir.
Kaydirdiginiz her ekranda karsini-
za cikan icerikler, sizin ne dusu-
neceginizi belirlemek igin tasar-
lanmis matematiksel formdallerdir.
Kendi fikrine sahip olmak; hata
yapmayl, yalniz kalmayi ve
surekli 6grenmeyi géze almaktir.
Bir baskasinin fikrini papagan
gibi tekrarladigimizda, aslinda o
kisinin iradesine hizmet ederiz. O
kisi rotay! degistirdiginde biz de
savruluruz. Cunkd kendi pusula-
miz yoktur.

Ozglrligin ik Adimi: "Neden?"
Bagkalarinin kélesi olmamak igin
elinizdeki en buyuk silah "Ne-
den?" sorusudur.

"Neden bu partiye oy veriyorum?",
"Neden bu urini satin aliyo-
rum?", "Neden bu dislinceden
nefret ediyorum?"

Bu sorulari sormaya basladigi-
nizda, zihninizdeki o yabanci
seslerin birer birer ¢ekildigini fark
edeceksiniz. Kendi fikriniz yanlis
bile olsa, o yanligi kendiniz yapti-
giniz igin bir tecribeye donusdr.
Baskasinin dogrusu ise size higbir
sey katmaz, sadece sizi duragan-
lastirir.

Sonug Olarak

Hayat, baskalarimin yazdigi
senaryoda bir rol kapma

yarisi degildir. Profilinizdeki
"takipci" sayisi degil,
zihninizdeki "ozgiin fikir"
sayisi kadar hiirsiiniiz.
Zihninizin kapilarini ardina kadar
acin, her disunceyi iceri buyur
edin ama tahta kimin oturacagina
sadece siz karar verin. Clnku o
koltuk bos kaldiginda, birileri —ya
bir fenomen ya da bir algoritma—
mutlaka gelip oraya oturacaktir.
Unutmayin; kendi fikriniz karakte-
rinizin omurgasidir. Omurgasiz bir
beden nasil ayakta duramazsa,
kendi fikri olmayan bir zihin de
asla 6zgur olamaz.

A 0ZGUR KALABILMEK

Organizatir & influencer
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Bilyiirken

RISKLER DE BUYUYOR

Finans ve Birikim Stratejileri Uzmani

Sosyal medya artik sadece bir pay-
lasim alani degil; basli bagina bir
ekonomi.

Influencer’lar, icerik Ureticileri, mar-
kalar ve ajanslar... Milyarlarca lira-
lik bir reklam hacmi donuyor.
Ancak bu buyuyen ekosistemde
bircok kisi onemli bir gercegi goz-
den kaciriyor:

Dijital gorundrluk arttikga hukuki
sorumluluk da artiyor.

2026 itibariyla sosyal medya etki-
leyicilerine ydnelik duzenlemeler
daha net, daha siki ve daha dene-
timli bir hale gelmis durumda.

Bu yazida, igerik Ureticilerini yakin-
dan ilgilendiren bazi kritik baslikla-
ra deginmek istiyorum.

1- “PR Hediyesi” Masum Degil,
Vergisel Karsiligi Var

Markalardan gelen Grunler artik
sadece “hediye” degil.

Piyasa degeri olan her trin potan-
siyel olarak vergisel yukumlalik
dogurabiliyor. Eger bu Urun tanitili-
yor ya da gorunur sekilde paylasim
yapiliyorsa, bunun gelir olarak de-
gerlendirilmesi mumkun.

Dolayisiyla sahis girketi, istisna
belgeli hesap ya da vergisel altyapi
olmadan ilerlemek ciddi risk yara-
tabilir. “Nasil olsa para almadim”
yaklasimi artik guvenli degil.

2-izinsiz Gekilis = Hukuki Risk
“Yorum yapanlar arasindan bir
kisiye hediye!”

“En guzel emojiyi seciyorum!”

Bu tarz uygulamalar masum go6-
rinse de hukuken c¢ekilis kapsami-
na girebilir. Turkiye’de sarth hediye
dagitimi ve gekilis organizasyonlari
icin ilgili kurumlardan izin alinmasi
gerekiyor. Aksi durumda idari yap-
tinm ve para cezasi s6z konusu
olabilir.

Sosyal medya spontane bir alan
ama hukuk spontane degil.

3- Saghk Beyani En Tehlikeli
AlanTakviye gidalar, kozmetik
urunler, vitaminler...

“Bagisikhdi guglendirir.”

“‘Akneyi %80 azaltir.”

“X tedavisini destekler.”

Bu tur ifadeler saglk beyani kapsa-
mina girebilir ve ciddi yaptirimlara
neden olabilir.

Bir icerik ureticisinin iyi niyetli yo-
rumu, mevzuat agisindan yaniltici
reklam olarak degerlendirilebilir.
Ozellikle saglik ve gida kategorisi,
en yuksek denetim alanlarindan
biri.

4- Alkol ve Tiitiin: Goriunirlik
Bile Risk

Reklam yapmak bir yana, markasi
gorundr sekilde sise bulundurmak
bile sorun yaratabiliyor.
Platformlarin topluluk kurallari +
ulusal mevzuat birlikte degerlen-
dirildiginde, icerik ureticilerinin bu
kategorilerde son derece dikkatli
olmasi gerekiyor.

“‘Reklam yapmadim, sadece masa-
daydl” savunmasi her zaman ye-
terli olmayabilir.

5- %100 Dogal, %100 Organik...

Gergekten mi?
“%100 organik”
“%100 dogal”
“Cevre dostu”
“Surdurdlebilir’

Bu ifadeler tuketici hukukunda id-
dia niteligi tasir.

Belgesiz ve teknik dayanagi olma-
dan kullanildiginda yaniltici reklam
kapsaminda degerlendirilebilir.
Markalar ambalajinda yazabilir.
Ama influencer ayni ifadeyi kullan-
diginda sorumluluk paylasimi bas-
lar.

6- #Reklam Yazmak Zorunlu

En cok yapilan hata su:

“Ucretsiz reklam”

“‘Reklam degil”

“Satin aldim ama ¢ok begendim”
Eger Uran tanitihyor, marka évulu-
yor ya da is birligi s6z konusuysa,
icerikte aclk ve gorunur sekilde
#reklam ifadesi yer almak zorunda.
Bu ibarenin gizlenmesi, kuguk ya-
zllmasi veya kadraj disina itilmesi
yeterli kabul edilmeyebilir.

Seffaflik artik etik bir tercih degil;
hukuki zorunluluk.

icerik Uretmek Kolay,
Sorumluluk Tagimak Zor

Sosyal medya ekonomisi buyulyor.
Ama bu alan artik “amatoér” degil.
icerik Ureticileri;

*Vergi boyutunu bilmeli

*Reklam mevzuatini 6grenmeli
*Saglik ve gida beyanlarina dikkat
etmeli

*Cekilis kurallarini arastirmali
*Platform kurallarini okumali

Aksi halde bir post, bir story, bir
cumle ciddi yaptirirmlara donusebi-
lir.

Dijital dunyada gorunur olmak ka-
dar, bilingli olmak da énemli.
Cunkd bugln igerik Ureticisi olan
herkes, ayni zamanda kuguk bir
medya kurulusu gibi degerlendiri-
liyor.

Ve medya sorumluluk ister.
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- WEB TASARIM
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